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内容概要

对于商品策划者来说，了解设计的判断标准，与设计师之间的沟通是必须的。
应该从客观出发，了解他们对市场上充斥的各类产品设计的看法是什么。
本书由日本《日经设计》杂志旗下的设计分析部门“品牌提升委员会在过去数年间对100多款商品的包
装和设计展开持续综合评价的基础上编撰而成。
对难以定量的设计指标采用数字和金额等进行定性分析，并在此基础上对相关数据进行评价。
日经设计编的《畅销品包装设计/精益制造》的目的不是对历史数据进行简单地归纳总结，而是对相关
结果进行再分析。
从大量调查中重点选取30条铁则，按不同性别、年龄、地域的消费者对设计的喜好程度、色彩使用、
外形和文字运用等分类探索“畅销设计”背后的奥秘。
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书籍目录

前言
铁则1●50岁男性消费者攻略之“不以色取物”
铁则2●50岁女性消费者之“暖色攻略”
铁则3●“蓝色”表现“浓重”
铁则4●“绿色”营造“香气”
铁则5●男性爱“蓝”，女性爱“绿”
铁则6●“银色”彰显高端
铁则7●传递“甜蜜”，非“白”莫属
铁则8●“红黑配”之忌
．
铁则9●年轻都市型男最爱之“浓粉色”
铁则10●关西消费者喜爱的“时尚色”
铁则11●心情低落时的追求之“新绿”
铁则12●吸引男性消费者驻足的“粗线条”
铁则13●用“触感”打动年轻型男
铁则14●用“简单明了的图案”吸引年轻女性
铁则15●孩子们喜欢的形状i也是高龄群体的最爱
铁则16●装饰风适合中年女性消费者的口味
铁则17●丢弃之前都是设计
铁则18●解读“sizz1e感”的畅销秘诀
铁则19●用“形状”打动关东消费者
铁则20●用“实惠”吸引中部地区消费者
铁则21●打动年长男性用“情”，打动年长女性以“理”
铁则22●表现力的能量点在“左侧”
铁则23●用“品牌”抓住中年男性的心
铁则24●妙不可言的效果音
铁则25●男人爱“幽默”，女人好“端庄”
铁则26●在展示产品功效的基础上推荐
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