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前言

　　前言　　本书为《色彩印象图典》的应用篇。
那是应那些日常工作繁忙的使用者要求而策划编写的。
　　本书的特点是按照颜色数收录了多种具有代表性的配色例。
《配色印象图典》是从颜色调色板上选择颜色，按照自己的意网来进行配色。
不少使用者因为时间有限，提出能否直接获得配色例。
　　为此，我们对日常经常使用的配色进行了调查，选择了使用频率高的1～5色的配色例。
颜色数更多的场合，请仍然使用《色彩印象图典》。
　　使用什么样的形状来表示配色例，是一个很关键的问题。
因为配色的形状，在很大程度上会影响该配色的印象。
适用于某种图形的配色，很可能不适用于另一种的图形。
因此，我们决定采用反映配色印象的极为简单的形状。
　　这样，从配色印象就能直接反映出您的表现意图。
　　本书所收录的配色例，完全是按照配色操作形式归纳而成的。
我们分析了实际的配色过程，他本书的构成使用起来更加方便、以前的人多数图典，以研究色彩的居
多。
反映实际使用者呼声的作品并不多。
　　本书将“颜色是世界通用语言”作为编写方针，力求发挥颜色所具有的交流作用。
颜色在心理方而昕起的作用具有普遍性，在仃何时代都能使用。
对颜色这种便利性的评价结果，使我们确定了这一编写方针。
　　当然，色彩与心理是直接相连的。
只有扣人心弦的色彩，才能使切实的交流成为可能。
　　本书以从事数字化设计工作的设计者为主要对象。
因此，使用CMYK来表示。
本书的印刷也使用CMYK，因此可以直接参考配色例进行印刷。
从某种意义上来说，比屏幕上的颜色更为可靠。
　　英特网在21世纪已经成为日常生活的一部分。
通过电脑画面进行设计成为大势所趋。
画面是通过色光（RGB）来发光的，与通过颜料配制的颜色不同。
考虑到这种需要，本书在《色彩印象图典》的基础上，继续使用RGB来表示。
　　今后，web与网页的设计需求将会不断扩大。
把握画面构成的关键仍然在于配色。
　　此外，《配色印象图典》采用的Munsell记号因为使用者极少，在此予以删除。
这也从另一个侧面反映了时代的巨大变化。
如需使用Munsell记号，请参考《色彩印象图典》。
　　如果与标记无关，只需要用来作为印象参考的话，则可以用在室内装饰、工业设计、服装设计等
各个方面。
在创造性地进行配色方面能发挥巨大作用。
　　我本人在春之彩公司从事设计工作。
公司虽然不大，但涉及到的领域极为广泛。
包括美术设计、商品设计、图像制作、数码设计、展览设计，以及服装设计等各个方面。
　　我在工作中所积累的配色z知识与经验，与各位应该有共同之处。
由此也站在了使用者的这一立场上。
边配色边揣摸该使用哪种颜色，本书在这样的现场制作中问世了。
　　南云治嘉　　2000年9月　　注：《色彩印象图典》是为了表现设想中的形象，选择所需颜色制成
调色板。
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是本书的基础。
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内容概要

本书收录的配色例，完全是按照配色操作形式归纳而成的。
我们分析了实际的本色过程，使本书的构成使用起来更加方便。
以前的大多数图典，以研究色彩的居多。
反映实际使用者呼声的作品并不多。
并且本羽以从事数字化设计工作的设计者为主要对象。
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媒体关注与评论

前言　　本书为《色彩印象图典》的应用篇。
那是应那些日常工作繁忙的使用者要求而策划编写的。
　　本书的特点是按照颜色数收录了多种具有代表性的配色例。
《配色印象图典》是从颜色调色板上选择颜色，按照自己的意网来进行配色。
不少使用者因为时间有限，提出能否直接获得配色例。
　　为此，我们对日常经常使用的配色进行了调查，选择了使用频率高的1～5色的配色例。
颜色数更多的场合，请仍然使用《色彩印象图典》。
　　使用什么样的形状来表示配色例，是一个很关键的问题。
因为配色的形状，在很大程度上会影响该配色的印象。
适用于某种图形的配色，很可能不适用于另一种的图形。
因此，我们决定采用反映配色印象的极为简单的形状。
　　这样，从配色印象就能直接反映出您的表现意图。
　　本书所收录的配色例，完全是按照配色操作形式归纳而成的。
我们分析了实际的配色过程，他本书的构成使用起来更加方便、以前的人多数图典，以研究色彩的居
多。
反映实际使用者呼声的作品并不多。
　　本书将“颜色是世界通用语言”作为编写方针，力求发挥颜色所具有的交流作用。
颜色在心理方而昕起的作用具有普遍性，在仃何时代都能使用。
对颜色这种便利性的评价结果，使我们确定了这一编写方针。
　　当然，色彩与心理是直接相连的。
只有扣人心弦的色彩，才能使切实的交流成为可能。
　　本书以从事数字化设计工作的设计者为主要对象。
因此，使用CMYK来表示。
本书的印刷也使用CMYK，因此可以直接参考配色例进行印刷。
从某种意义上来说，比屏幕上的颜色更为可靠。
　　英特网在21世纪已经成为日常生活的一部分。
通过电脑画面进行设计成为大势所趋。
画面是通过色光（RGB）来发光的，与通过颜料配制的颜色不同。
考虑到这种需要，本书在《色彩印象图典》的基础上，继续使用RGB来表示。
　　今后，web与网页的设计需求将会不断扩大。
把握画面构成的关键仍然在于配色。
　　此外，《配色印象图典》采用的Munsell记号因为使用者极少，在此予以删除。
这也从另一个侧面反映了时代的巨大变化。
如需使用Munsell记号，请参考《色彩印象图典》。
　　如果与标记无关，只需要用来作为印象参考的话，则可以用在室内装饰、工业设计、服装设计等
各个方面。
在创造性地进行配色方面能发挥巨大作用。
　　我本人在春之彩公司从事设计工作。
公司虽然不大，但涉及到的领域极为广泛。
包括美术设计、商品设计、图像制作、数码设计、展览设计，以及服装设计等各个方面。
　　我在工作中所积累的配色z知识与经验，与各位应该有共同之处。
由此也站在了使用者的这一立场上。
边配色边揣摸该使用哪种颜色，本书在这样的现场制作中问世了。
　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　南云治嘉　　　　　　　
　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　2000年9月注：《色彩印象图典》是为了表
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现设想中的形象，选择所需颜色制成调色板。
是本书的基础。
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编辑推荐

　　以明亮的高彩度蓝色系列为中心，配以紫色与绿色系列。
希望突出女性化印象时，可以使用棕褐色作为点缀。
蓝色系列之间的配色会显得冷冰冰，加入绿色系列就能够予以避免。
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