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内容概要

本书从社会学、社会心理学、心理学的角度分析论述了人们在社会生活中，服装的选择、穿着心理及
行为的特点。
主要内容包括：服装的需求和动机；服装态度和知觉；服装和个性、自我概念的关系；服装在人际交
往、印象形成中的作用；服装的象征意义；服装流行的心理机制、传播过程和影响因素；服装和社会
角色及文化的关系等。
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媒体关注与评论

　　服装具有实用、审美和标识三大功能。
人类在漫长的征服自然的活动中，逐渐学会了穿着衣服，以抵御外界环境的寒冷和可能的伤害；同时
也逐渐懂得用衣服、饰物等装饰身体，表达美的愿望和愉快的心情。
随着人类社会的发展，人们发现衣服或装饰物可以显示地位与差别，这时服装的标识和象征作用便产
生了。
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