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内容概要

本书是迄今为止国内翻译出版的第一本关于时装业的广告与促销的专著。
内容丰富，说明详尽，实用性强。

    全书共五部分16章。
从五个方面探讨了广告与促销的范围，广告与促销计划，广告媒体及所服务的时装业对象，时装广告
的创作，时装促销的展示与技术。
本书还收集了大量时装业里著名公司和品牌的广告与促销活动的个案，涉及到设计师。
制造商、广告代理商、原料生产商及贸易协会。
本书有大量的图片贯穿始终，配合文字，阐述这一领域所运用的各种方法。
每章以学习要点开头，以思考题和练习题结束，便于读者掌握各章要点，开展实际操作。

    本书适合广告人员、服装业从业人员、商贸人员、大专院校服装专业师生，及对时装广告与促销感
兴趣的读者。
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编辑推荐

　　宣传一家时装商店、推销一个系列服装或树立一位设计师，需要一整套独特的技巧与策略。
《时装广告与促销》详细说明了时装广告的方法和引 人注目的促销手段，还有设计师和生产商、零售
商以及在这一领域里的有关专业人士所举办的各种活动。
时装业是一个非常具有挑战性的行业。
　　��
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