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内容概要

本书是服装业全面阐述流行预测的第一本书。
主要内容包括：介绍流行的运作过程；帮助流行规划人员确定未来方向的复杂资讯系统；协助读者熟
悉流行服饰事业的结构，并了解如何取得相关的讯息；通过实例深入解读及评估预示流行方向的各类
新闻媒介；介绍如何将对流行的观察转变为切实可行的实际做法。
 
    本书可供服装行业、商业部门有志从事流生事业的专业、管理、营销人员以及相关专业师生阅读。
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