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内容概要

在今天的社会中，“老板”这个名词，可算是生意场上最受用的称呼。
的确，在市场经济的今天，有多少人都梦想成为老板。
做一名老板，其实是我们对人生的自我能力的一种目标选择，也是一种对自己能力的检验，更代表着
一种进取的生活方式。
    在工商领域中，老板是商业前沿的先锋。
在很大程度上，工商领域的未来是由老板中的精英掌握。
目前国内小型企业数量占企业总数的98％以上，那些白手起家、自主创业的老板以及他们的事业已经
成为公认的成功典范。
这正表明，中国最具活力的私营经济基本上都是由小老板创建和经营的，小老板的事业也广泛分布在
各行各业。
人们曾把中国的老板分为三个阶段：第一阶段是20世纪80年代崛起的“个体户”。
由于当时人们的观念与社会环境，“个体户”的成功与个人胆量紧密相关，因此可以形象地称为“胆
商”。
第二阶段是纷纷下海的各种“能人”，主要依靠各种关系发家致富；“皮包公司”是典型的形式。
随着市场经济的发展，老板的事业也远远不是依靠胆量和关系就可以获得成功的，老板已经进入一个
全新的境界。
有知识、有实务经验、有抱负的企业家已经成为主流，特别是他们以自己拥有的知识、技能作为资本
投入经营，形成一个全新的“知本家 ”阶层，这也成为第三阶段的标志。
因此，可以说老板不管其经营规模的大小，都是社会精英阶层之一，是成功的代名词。
    本书作者是想把它作为一本便于使用的指导工具，使读者掌握独立经营的基本要素，因此没有涉及
大量的经营细节，对于那些想了解如何创办自己的企业并怎样成功的经营，想得到一个实用、常识、
明了解释的人们来说，这本书就是你们所要的。
本书从办公司、当老板的一些极细微的地方说起，由小见大，在商言商，很有说服力，极具操作性。
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