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内容概要

网络和信息技术的发展，有力地推动着企业营销理念和方式的变革，基于此技术的数字化营销模式的
出现，影响到了企业文化、组织以及业务流程等。
本书以理论和实际相结合的写作方式，详细论述了数字化营销对企业结构的影响，数字化营销与业务
流程再造，企业如何实现数字化营销等，其中的案例对涉及到的理论问题进行了较好的诠释。
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