
第一图书网, tushu007.com
<<闯荡国际>>

图书基本信息

书名：<<闯荡国际>>

13位ISBN编号：9787506427418

10位ISBN编号：7506427419

出版时间：2004-1

出版时间：中国纺织出版社

作者：韩创飞编著

页数：338

字数：274000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<闯荡国际>>

内容概要

本书是一本内容详尽的工具书，它不仅可以作为大、中专院校经济类专业的国际营销学教材和教学参
考书，也可以作为各类涉外管理人员的培训教材和企业营销人员的业务参考书。

    全书共分十六章，主要阐述了国际市场营销的基本原理、实用策略及典型案例。
内容涉及国际市场营销思想、环境、体系、调研、跨国企业经营与管理及各种营销策略的组合与运用
，着重突出在中国加入WTO后，国内市场与国际市场如何接轨，如何促使中国企业切实有力地走好通
向国际舞台的第一步。

    本书具有创新性和前瞻性，在借鉴分析国际市场营销的各种原理及策略的同时，力求有所创新。
本书将各种经营策略综合运用，并充分联系中国企业跨国经营的实情做了大量的实证分析，具有重要
的参阅价值和可操作性。
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