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内容概要

在现代市场竞争中，品牌是一个巨大的杠杆，它能使企业腾飞，所谓有品牌者得市场，但是，中国还
存在着做不大，做不强，走不远的问题，这必将增加中国企业在风外夹击环境中生存的难度，本书正
是立足于中国品牌经营现状，从品牌经营者的角度来思考其深层次的原因，以探索其品牌塑、创建、
发展管理和增值之路，而且有大量具有实践意义的案例是一本不可多得的品牌打造之书。
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编辑推荐

　　从计划经济走向市场经济的中国企业，虽然品牌从无到有，产生了像海尔、联想、康佳、长虹、
春兰、红塔山、美的、TCL等一批知名品牌，然而除了这一些知名品牌之外，中国众多稍有知名度的
品牌在国际强势品牌的竞争冲击下，不是被抢注商标，就是被挤垮，而更多的是被收购，蚕食。
　　如果以数量衡量，中国有不少的产品名列前茅，格兰仕微波炉可以说是名副其实的世界产量第一
，以质量衡量，中国产品也并非十分落后，很多名不见经传的中国企业在LG、松下、三星、通用、宝
洁等做的产品，之下，缘何中国企业品牌的壮大呢？
　　《打造品牌》是立足于中国品牌经营现状，从品牌经营者的角度来思考其深层次的原因，以探索
其品牌塑造、创建、发挥，发展、管理、增值之路，而且引入中外大量具有实践意义的案例，是一本
不可多得的品牌打造之书。
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