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内容概要

本书系“服装经营与管理核心课教程”之一。
    本书以服装市场营销为理论基础，综合了大量国内外知名服装企业营销管理的经典案例，并对每个
案例进行了详细深入的剖析，精心设计了一系列具有一定深度的思考题不仅使读者更加熟练地掌握服
装市场营销管理的理论与方法，加强对学生创新能力与实践能力的培养，同时也可用于服装营销专业
人员的培训及自修提高。
    本书案例全面系统，分析评点精辟到位，实用性和可操作性较强，特别适合服装市场营销管理专业
的师生和服装企业营销管理人员阅读。
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