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内容概要

营销是企业运营的一个重要环节，是一个企业管理的终端内容，也是最重要的内容。
它关系到企业决策的成败，更是企业管理者水平的最直接表现。
许多成功的企业都是营销做得好的企业。

    营销可以说是一个企业好环最直接的证明，许多企业花费大量的人力、物力投入到市场营销，但就
是老在这张“证明”上栽跟头。
决生可以由你自己决定，但营销却是多方面的，不是你自己说了算的，其中最重要的就是市场的真正
需求，把握这个才能成功。

    本书指出了营销中最常见的十种风险，精确分析了风险发生的原因，并结合营销成功案例，给出了
行之有效的解决方案，集专业化和通俗化于一身，内容丰富，实用性强，是一本可读又不拗口的营销
读物。
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