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前言

　　从目前的情况来分析，中国服装的整体发展趋势应该是好的，她在经过一段时间的发展之后，从
以往看别人怎么做发展到自己想着怎么做的阶段了，虽然这个阶段在整体的发展过程中仍然显得不是
太成熟，但中国服装人在运作过程中已经想到了自己服装的运作思想，这就是最好的一种进步。
一、商标与买手的情缘在商标的使用上，虽然有许多的模仿名称，从服装商人的角度去分析和理解，
这也是商人的商机所在，中文发音与英文或其他语言的发音在商标注册与使用上本身就是另一个商业
机会的存在，这是另一种商业。
在这个另类商业空间中，服装商标的使用
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内容概要

服装买手是21世纪服饰运作模式，目前这种经营思想正在国内悄然升起，尤其在服装制作生产密集的
长江三角洲及珠江三角洲地带。
然而作为买手制度的使用并不是单纯地买进模仿，为了让国内意向建立和已经建立买手体制的服饰企
业能有完善的制度与体制，本书主要从买手的产生、特点，如何进行买手市场运作（包括：市场的划
分、终端销售市场的操作、产品生命周期的确定、产品开发的独特流程），买手型企业间如何进行联
合与协作、如何进行技术的贩卖以及中国服装买手的职业发展前景等几个方面进行了阐述。
    相信本书对服饰企业如何最大化地减少库存， 如何让自己的产品一夜之间成为市场的主流，如何建
立广泛的市场网络，如何将传统的服饰经营运作模式转为买手制运做模式会有较强的指导意义。
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作者简介

王士如先生，秦雨国际服饰有限公司董事长。
十多年的服装行业从业经验使其在这个领域不断深入研究服装企业发展的规律与趋势，根据中国服装
产业发展现状，在国内较早建立中国服装买手联明，并创建专业化服装市场买手群体，在买手联盟运
作过程中不断地对国内外服装公司进行买手运行模式的输出，帮助国内外服装企业进行买手模式运作
的改制，使买手型企业运作模式在国际市场中得到了很好的发展。

    在本书与大家见面的同时，作者还围绕服装企业买手模式，在组织设计、产品研发、代理人的新生
心理等方面将整理出多本有关买手企业模范运作的书籍，希望能与服装行业的相关人士共同交流。
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书籍目录

第一章 买手的产生 第一节 初级买手与新生代买手的产生 第二节 买手型企业买个体的选择与培训机构
的设立 第三节 买手型企业制度的建设第二章 买手的初级市场行为 第一节 买手的初级市场职能 第二节
买手初级市场行为目的细述第三章 买手型企业的市场运作 第一节 买手型企业前期市场运作的资源配
置 第二节 买手型企业的市场运作第四章 买手的市场划分 第一节 买手初级市场与运作市场的划分 第二
节 买手市场的假象第五章 买手终端市场操作 第一节 终端市场的买手概念 第二节 买手终端市场的功能
与运作方法第六章 产品生命周期的确定 第一节 买手型企业产品生命周期的长期性 第二节 产品生命周
期的诊断 第三节 产品流行的生命时间第七章 买手型企业产品开发流程 第一节 企业产品款式的收集与
产品开发思想 第二节 企业产品的设计 第三节 产品开发与企业市场第八章 买手型企业间的协作 第一节
企业合作的目的及意义 第二节 企业间的合作模式 第三节 合作中的企业迟到是障碍克服第九章 买手型
企业的服装技术贩卖 第一节 服装企业的技术发展趋势 第二节 新技术产品的应用与发展 第三节 服装企
业技术贩卖的类别及特点 第四节 买手的技术产品资源网络第十章 中国服装买手未来的职来发展 第一
节 中国服装买手的任务 第二节 中国服装买手型企业制定存在的问题 第三节 中国服装买手的职业发展
空间与自律
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媒体关注与评论

　　如何最大化地减少企业的库存，如何让自己的产品一夜之间成为市场的主流，如何建立广泛的市
场网络，如何将传统的服装经营运作模式转为买手制运作模式。
　　中国服装买手联盟的广泛运用，将与服装的品牌化经营及特许经营运作模式，一并列入中国服装
企业全新市场运营模式。
　　目前，在我国长江三角洲及珠江三角洲服装企业密集的地区，多数企业在经营上已经涉及买手模
式的内容，但是在这个过程有些企业还不知道自己在采用这种模式，因而在经营过程中相关运作体系
不够完善，经营制度不够规范化。
鉴于此种情况，王士如先生将买手模式的理论体系进
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编辑推荐

　　中国服装买手联盟的广泛运用，将与服装的品牌化经营及特许经营运作模式，一并列入中国服装
企业全新市场运营模式。
　　目前，在我国长江三角洲及珠江三角洲服装企业密集的地区多数企业在经营上已经涉及买手模式
的内容，但是在这个过程中有些企业还不知道自己在采用这种模式，因而在经营过程中相关运作体系
不够完善，经营制度不够规范化。
鉴于此种情况，王士如先生将买手模式的理论体系进行规范。
如何最大化地减少企业的库存?如何让自己的产品一夜之间成为市场的主流?如何建立广泛的市场网络?
如何将传统的服装经营运作模式转为买手制运作模式
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