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内容概要

　　中国实行改革开放、中国企业真正开始向发达国家著名企业学习的历史并不算长，但就在这短短
的二十多年间，“made in China”生命力之旺盛、竞争力之增强，令全世界为之侧目。
但我们不能为过去的成就沾沾自喜，况且，失误和幼稚之举也不少。
在全球经济一体化的浪潮下，中国企业要和那些著名的跨国公司同台竞技，这个道路是曲折的。
虽然我们与他们的差距客观存在，但我们可以在学习中前行！
本书通过一系列的分析、对比，剖析中国企业的现实和未来，使读者从经验教训中得到有益的启示。
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第一篇 顿悟第一章 绪论改革之前的中国企业国有企业的改革历程成果竞争环境民营经济的崛起民营
经济发展的政策环境民营经济发展现状崛起背后的思考第二篇 优势第二章 比较优势和竞争优势在全
球化的市场上起舞引进的“拉美式”和“日韩式”道路“民族产业”概念是否被湮没比较优势如何成
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编辑推荐

　　中国经济焕发出的活力，增长的态势及所展示出的前景， 足以引起全世界最热切的关注！
　　我们自己更需要一种内在的视角，以理性的态度来思考各种问题！
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