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内容概要

随着我国市场经济的繁荣和社会文明的发展，艺术设计得到　社会广泛的重视，高水平的设计人才成
为社会上灸手可热的焦点。
为此，不少院校都增设了平面设计专业，加大对艺术设计人才培养的力度。
然而，在艺术设计教学的课程建设和教学体系中，教材是人才培养的重要环节。
专业教材建设和编写水平的提高，影响了教学质量和办学水平。
为了解决这个问题，一些活跃在艺术设计教学第一线的中、青年教师，以多年的教学经验，组织并编
写了这套“平面设计基础教程系列丛书”涵盖了平面设计专业的主要课程，如标志设计、字体设计、
招贴设计、CI设计、结构素描等内容。
整套教材的编写体系科学完整，内容简明扼要，形式丰富多彩，既有系统的基础理论，又有具体的实
践案例，适合专业教学和广大立志要自学成才的读者使用。
这套书的编辑出版将会促进艺术设计专业教学和设计艺术的发展。
本书为其中一册。
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