
第一图书网, tushu007.com
<<卖场陈列设计>>

图书基本信息

书名：<<卖场陈列设计>>

13位ISBN编号：9787506437561

10位ISBN编号：7506437562

出版时间：2006-3

出版时间：中国纺织出版社

作者：韩阳

页数：155

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<卖场陈列设计>>

前言

改革开放二十多年来，中国服装业已有长足进步，早已发展成为举世瞩目的服装生产国和出口国；同
时，随着我国经济的持续高速发展，人民的生活水平得到了不同程度的提高，国内服装消费市场发生
了很大的变化。
近十多年来，我国的出口服装仍以来料加工、来样加工或贴牌加工为主，靠廉价的劳动力赚取微薄的
加工利润，几乎没有自有的品牌。
面对蓬勃发展的国内消费市场，许多服装企业从初始的单品大批量加工、批发销售的生产经营模式中
脱颖而出，大力发展白有品牌，探索小批量、多品种、成系列开发的服装品牌设计创新之路，以特许
加盟或自营的形式建立自己的分销系统，在大型百货商场或著名商业街开设品牌店中店或专卖店。
为了把服装企业的品牌文化、服装品牌的风格定位、服装系列的设计理念、服装产品的款式细节充分
展示并传递给自己的消费群体，成功完成终端销售环节并实现服装品牌的产品价值，卖场的陈列设计
是一大要素。
卖场陈列设计由此也越来越引起服装品牌企业的重视，尤其是中、高档服装品牌经营企业的重视。
吸纳加盟商和举办订货会，是品牌经营的重要内容之一。
专业展会是发展加盟商的一个重要途径。
企业往往通过专业展会来发展自己的加盟商，而展位的陈列设计是宣传品牌形象以及发展加盟商成功
与否的关键；另外，服装品牌一年通常分春夏、秋冬两季开发产品系列，企业通常会定期邀请加盟商
参加本品牌的产品订货会，这时产品陈列的效果也成为订货会成功的重要因素。
无论是服装品牌的终端卖场，还是专业展会的展台，或订货会的展示厅，卖场陈列设计作为一门融合
了视觉艺术、营销管理、空间设计等多方面知识的新兴边缘学科，涉及的范围很广，包括卖场区域的
设计规划、色彩的选择、照明的设计、橱窗或主题板的设计、陈列道具的布置、商品配置与规划、整
体管理等。
目前，虽然国内服装院校数目众多，但在卖场陈列设计人才培养教育方面相对滞后，不能适应国内服
装品牌发展的需要。
国内大多数服装院校还没有系统地开设卖场陈列设计方面的专门课程，许多服装品牌企业难以得到合
格的陈列设计人才，也很难找到专门的卖场陈列设计方面的书籍，这大大地影响了我国服装品牌企业
的进一步发展。
为此，中国服装设计师协会培训中心开始尝试开设“卖场陈列设计”培训班，从国际、国内服装品牌
中，特邀既具有一线实践操作经验，又有一定系统理论的服装陈列设计师及品牌管理人员担任教员。
另外，中国服装设计师协会培训中心还与《中国服饰报》合作，在《中国服饰报》上开设了“卖场陈
列实务”等方面的专栏，让从事卖场陈列设计的专业人士有一个相互学习与交流的平台。
韩阳先生作为中国服装设计师协会培训中心“卖场陈列设计”培训课程的特邀教员，曾多次在《中国
服饰报》上发表陈列设计方面的心得体会，深受业界人士的好评。
服装设计专业科班出身的韩阳先生，曾长期在国内著名企业从事服装品牌的管理工作，并担任过多家
服装企业的品牌顾问，这使他有更多机会到销售的第一线接触终端的陈列和营销，同时还可以进行理
论的检验与实践，增加了他在陈列及营销管理方面的阅历。
多年来，他一直关注国际品牌在卖场陈列设计方面的发展变化，注重与国内外同行的沟通与交流，并
多次出国参与视觉营销的交流。
这使他成为今日国内不可多得的卖场陈列设计人才与优秀的培训教员。
现在，应中国纺织出版社的邀请，他把多年的从业经验与交流心得编写成这本《卖场陈列设计》。
我希望这本书能作为引子，启发国内外卖场陈列人才更多地交流自己的宝贵经验，以推动中国服装品
牌陈列设计的发展，并进一步促进中国自有服装品牌的繁荣，为我国从服装生产大国转变成为服装品
牌强国添砖加瓦。
中国服装设计师协会副主席、亚洲时尚联合会中国委员会秘书长苏葆燕2006年1月30日
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内容概要

卖场陈列设计是成功完成终端销售环节并实现服装品牌的产品价值的一个重要因素，作为一门新兴边
缘学科包括卖场构成和规划、陈列形态构成、陈列色彩构成、卖场照明、橱窗设计、商品配置规划、
陈列管理等内容。
作者曾长期在国内著名企业从事服装品牌的管理工作，就把多年的实战经验融汇在字里行间。
希望本书作为引子能启发国内陈列人中更多地交流自己的宝贵经验。
    本书适合高等院校艺术设计专业师生以及其他从事艺术设计的专业人员阅读使用。
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作者简介

韩阳，中国服装设计师协会培训中心特约讲师、毕业于浙江理工大学服装学院、长期从事视觉营销和
品牌传播的管理和研究工作、曾在国内著名服装品牌任副总裁、品牌总监等职务、多次赴国外进行视
觉营销交流活动、曾参与多家服装企业陈列机构组建、在国内专业报纸和杂志上发表大量学术文章、
现任多家服装品牌高级顾问、温州大学国际服装学院设计专业指导委员会专家。
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章节摘录

书摘二、陈列形态构成原则    有两个以上的元素，就有组合的可能。
在服装卖场中，既涉及货架的组合，还有货品之间的组合，也有道具和货品的组合。
陈列的形态组合要从美学、管理和销售等诸多因素来考虑。
在卖场中的陈列组合，永远要分两条线并行地进行设计。
    不同服装品牌的陈列形态规范和标准可能有一些差别，但基本上应遵循以下几项原则。
    1.保持序列感    没有一个顾客愿意在一个杂乱无章的卖场中停留，特别是在品牌林立的今天。
整齐和有序列的卖场不仅可以使顾客在视觉上感到整洁，同时也可以帮助顾客迅速地查找商品，节省
时间。
    因此，卖场中货品的造型，首先要打理得整整齐齐；货品进行分类放置，排列要有次序和规律，整
个卖场要保持一致的尺寸顺序，使顾客可以迅速地寻找到所需尺码。
侧挂时，采用从左到右，由小到大的原则；搁板上的叠装，遵循从上到下，由小到大的原则，这也是
从顾客视觉的次序性和选购物品的便捷性来考虑的。
    2.体现整体性    卖场中每个货品的形态和造型一定要与卖场整体的布局和效果相配，有些陈列师喜欢
把卖场中的各个部位都做成各种风格不同的效果，虽然局部效果很好，但是从整个卖场看却非常繁琐
，缺乏整体感。
    国外很多的陈列都做得非常简洁，这并不代表陈列师不懂得做造型，而是懂得货架上的服装只是合
唱团的一员，必须和整个队伍形成一体。
一味地强调自我，只能破坏整场演出的效果。
    3.展示美感    陈列的主要目的是为了吸引顾客的目光，激起顾客的购物兴趣。
“白领”前总陈列师田燕曾说过，“产品再好，陈列得跟抹布似的，顾客看不出好来。
将这块抹布熨得平平的，再戴上花，就可以卖一千块钱。
”由此说明只有一个美的物体才能吸引人，陈列的首要任务就是要将服装的美感展示出来，美的陈列
才可以使产品增值。
    4.符合品牌风格    陈列的造型必须和品牌的风格相吻合。
品牌风格就如人的性格，每～个品牌都应有自己独特的陈列形态和风格。
我们应不断地探索，寻找一些适合自己品牌的陈列造型和风格。
    图3—3是一个国外品牌的陈列造型。
货架中间的两件服装没有采用常规的衣架进行陈列，而是直接挂在衣钩上。
正是这种创意的造型，使人们可以立刻领略到该品牌随意、休闲的个性。
但如果把这种造型搬到一个商务型的西装卖场中肯定不合适。
    5.满足货品的商业排列规则    组合的方式要合理且能带动销售。
使顾客的购买方便，让导购员的销售和管理便捷。
    如在休闲装的陈列中，将正挂、侧挂、叠装三种陈列形式组合在一个陈列面中，正是吻合了顾客购
物时“看、试、买”几个购物环节，使顾客购物感到便捷。
而在西服陈列中经常采用的搭配陈列方式，就是在一个陈列柜中有意识地进行上下装及配饰品的搭配
陈列。
主要是为了方便顾客的搭配，同时可以进行引导性的连带销售。
    P31-32插图
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后记

让我们一起奔跑2005年除夕，当新年的鞭炮声伴随着电视中春节晚会的欢歌笑语时，我正忙碌着为这
本书做最后的整理工作，这本书也伴着我穿越新春的欢乐之夜。
从2004年夏天接受中国纺织出版社约稿到最后完稿，历时整整一年半的时间。
我想，对于一个职业作家来说，这本并不太厚的书实在是小菜一碟。
但对我来说，却是一件不容易的事。
因为我不仅要从事日常的品牌管理工作，而且还要经常到全国各地给企业和学员进行陈列的培训工作
；有时候刚刚可以坐下来写  些东西，思绪却又被电话打断。
而更大的挑战是，我可以在培训时滔滔不绝地用语言和图像来解释一个原理。
但用文字真正把它写下来时，有时候却觉得无从着手，或写出来后又觉得语言是如此地苍白无力。
也许这正是陈列学科所包含视觉语言的一个特征。
因此在本书中我用了大量的图片，希望能弥补语言上的苍白。
记得很多年前的一天，当我站在巴黎香榭丽舍大街一个著名国际品牌的专卖店前时，被橱窗设计师简
约的设计语言和协调的卖场色彩搭配所吸引。
从此也就开始了我在卖场陈列领域的实践和研究工作。
几年来在企业中成功的推广，在销售终端所收到的效果，以及今天众多的品牌对视觉营销的重视和渴
望，这一切也更坚定了我把视觉营销作为毕生研究的事业和方向。
非常感谢我的母校老师给了我扎实的视觉设计基础。
而我所从事的品牌管理工作又使我有很多机会接触营销和终端的实际操作工作，并可以将理论和实际
进行实时的融合和贯通。
中国陈列事业的发展得益于行业领导和有识之士的关心和支持。
中国服装设计师协会主席王庆先生就非常关注陈列师的培训工作，他还多次亲临中国服装设计师培训
中心陈列师培训班的现场进行指导。
中国服装设计师协会的副主席苏葆燕女士还为本书亲自作序，这些都表达了行业领导对卖场陈列的关
注和重视。
中国服装设计师协会培训中心的李玉杰先生和其他朋友为本书提供了大量的照片，中国服装设计师协
会培训中心的其他讲师也为本书提供了许多宝贵的意见；美国内华达州里诺大学的陈志敏先生提供了
很多国外陈列方面的书籍和资料；中国纺织出版社的编辑杨勇小姐更是为本书立项和出版做了许多的
幕后工作；同时许多服装品牌还无偿提供专卖店作为培训实习场地或允许教学照片的拍摄，中国服装
设计师协会培训中心杭州基地的学员，以及北京、上海、温州的学员为本书的图例拍摄工作做了大量
辅助的工作，在此一并表示衷心的感谢。
在本书编写的过程中，我的家人给了我最大的支持和帮助。
退休在家、以练书法为乐的父亲还为本书题写了书名，这些都给了我莫大的鼓舞。
其实写书也是一门遗憾的艺术。
在最后结束书稿的时候，却感觉有很多想说的话没有写进去，想表达的思想没有能展现出来。
从得知我要写这本书的消息开始，我就经常接到一些学员和同行们的电话和电子邮件。
他们一直密切关注本书的进度，期待着本书的早日出版。
其实这种等待给了我一种很大的责任和信念，希望本书不会让这种等待失望，同时也期待着你们以及
所有同行们宝贵的意见。
美的语言是共通的，我相信全世界的观众都能感受到蒙娜丽莎微笑中的一丝优雅，同样也可以读懂敦
煌飞天梦幻般的美丽。
因此无论是巴黎、米兰或东京街头的橱窗和卖场陈列，我们都可以用美的语言去解析。
我希望有一天，中国街头的橱窗都和香榭丽舍大街的橱窗那样成为都市靓丽的风景，那么我们的购物
过程就会成为一种真正的时尚之旅。
几年前，当我在品牌营销中尝试性地导入视觉营销时，周围还是一片将信将疑的目光。
而今天，陈列给销售带来的作用不仅成为企业的共识，陈列师也已经成为品牌企业中急需的职业之一
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，这些都从个侧面昭示了中国服装品牌陈列事业的春天即将来临。
但是，就如《中国服饰报》在2005年一篇文章题目“中国陈列在路上”所说，要达到世界水平，中国
陈列要走的路还很长。
所以要在短时期赶上世界的水平，不仅需要我们努力，更需要我们  起加快速度奋力奔跑!韩  阳2006年2
月5日

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<卖场陈列设计>>

编辑推荐

“服装视觉营销实战培训”丛书由许多长期从事视觉营销实践的作者编写，不仅融合国际上先进的视
觉营销经验，同时也展现了适应国内实际操作的成功案例。
希望这种新的营销模式，能真正起到提升卖场销售业绩的实际作用，使终端的营销方式变得更加丰富
和成熟。
《卖场陈列设计》是其中一册。
《卖场陈列设计》适合高等院校艺术设计专业师生以及其他从事艺术设计的专业人员阅读使用。
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