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内容概要

出色的商品要靠形象去推销，出色的品牌要靠传播去推广。
    当服装商品的美感成为吸引顾客瞩目和消费的动因时，就需要利用展示技术来打开顾客的心扉，通
过技术组合与形象创新使商品焕发夺目的光彩。
    展示设计的创造性就在于创意的新颖和艺术形象的独特。
这种创造涉及形象策划力、空间想象力、艺术感受力以及思维创新力。
    本书结合展示技术的原理与方法，系统归纳和分析了展示的目标、规划以及要素的技巧；并通过对
大量实例的分析和对成功技术组合的点评，使读者可以全面掌握服装展示技术的基本知识和技巧，熟
悉各项技术要素的形式特点，提高展示技术水平和艺术感受力，进而提高实际应用能力和管理执行力
。
    本书图文并茂、形象生动，具有很强的实用性和指导性，对于从事服装商品展示设计、营销企划和
店铺管理的人员具有参考价值。
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作者简介

马大力，天津工业大学艺术与服装学院教授，硕士生导师。
曾赴法国从事时装设计与服装市场研究，是国内服装品牌与商品管理研究的先行者。
在长期的专业教学，研究和担任企业管理咨询顾问的过程中，积累了丰富的服装商品管理及展示的实
际经验，具有先进的商品管理理念。
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章节摘录

插图
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编辑推荐

如何快速掌握服装展示技术的基本知识和操作技巧？
    如何提高对服装商品的实际应用能力和管理执行力？
    如何通过展示技术来实现品牌形象创新、使商品焕发新的光彩？
    本智囊为您开启！
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