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内容概要

服饰品牌经营是一项系统工程。
进行品牌策略规划，强化品牌附加值，增强品牌竞争力，是服饰企业赢得市场的决胜利器，也是服饰
品牌经营所涉及的内容。
    本书在广泛吸收国内、外服饰品牌经营研究成果和成功经验的基础上，结合服饰市场的最新动态和
我国服饰企业的实际，着重介绍了服饰品牌经营体系、服饰品牌经理制度、服饰品牌的定位、服饰品
牌的识别、服饰品牌的整合传播、服饰品牌的维护、服饰品牌的延伸以及服饰品牌的文化塑造等内容
。
并通过两个成功的服饰品牌规划案例将上述内容予以整合，旨在为服饰企业提供一整套服饰品牌经营
的理论、原则、方法和技巧。
    本书以新颖的结构和图文并茂的形式，力求体现其指导性、实用性和可读性，适合服饰品牌经营者
及服饰品牌企业从业人员参考。
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作者简介

韩燕，北京服装学院服装营销专业硕士毕业并留校任教于商学院营销教研室。
 熟悉服装市场，曾参与或主持多项服装品牌企划、品牌形象、顾客满意度、消费行为等研究项目。
 参与编写的教材主要有：《服装营销案例分析》、《服装营销实务与案例》、《服装生产与经营管理
》、《服装市场营销》等。
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章节摘录

书摘4.将品牌战略等同于品牌知名度的提高    在我国服饰业界有一个流行的观点，即品牌塑造需要强
有力的品牌传播，它们的关系是成正比的。
这似乎没有错，品牌需要传播，品牌建设更离不开广告。
但是很多服饰企业过分夸大广告的作用，在广告投入上往往不计成本。
高强度的广告投放的确可以在短期内提升服饰品牌的知名度，促进产品销售，但往往这样的投放存在
很大的盲目性。
    事实上，品牌战略实施的最终目的是树立、强化和推广具有明确差异和鲜活个性以及独特竞争优势
的服饰品牌形象。
而品牌知名度的提高则只是培育服饰品牌的第一步，并非品牌发展的终点。
品牌知名度不能解决市场和消费者对服饰品牌的认知、偏爱和忠诚问题，这些问题若不能得到解决，
企业最终还是无法稳固地获取市场。
    5.忽视品牌管理    我国服饰企业的品牌意识虽然较以前有所增强，但对品牌管理仍然知之甚少。
我国服饰企业普遍存在着品牌寿命周期短的现象。
究其原因，是由于许多服饰企业注重品牌打造，但却忽视了品牌管理。
许多人把品牌战略视为给产品冠以一个动听的名字，再加以大规模的广告；还有的人则讨论品牌的组
成部分，如品牌名、标志、设计、包装、广告、忠诚及品牌价值评估等。
实际上，服饰品牌经营是一个包括品牌塑造和品牌管理在内的完整过程。
对已经开创的服饰品牌加强管理，使之不断得到修正和完善，才能提升品牌价值，积累更大的品牌资
产。
反之，忽视品牌管理，则将使已经塑造成功的服饰品牌受到损害或使逐步提升的品牌价值遭到贬损。
尤其是在品牌竞争激烈，消费者的时尚追求和服饰品牌转换趋于增加的现代市场中，放松品牌管理，
无异于放弃精心培育的服饰品牌。
    P8
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