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内容概要

如今越来越多的企业从关注品牌到开始运用品牌战略提升竞争力，越来越意识到品牌在企业经营中所
发挥出的作用，所以不论是国内的企业，来是国外的企业，抑或是跨国公司，都在为塑造知名品版不
遗余力的努力着。
    本书想从这方面为中国的企业爱们提供一些可供借鉴的品牌经营理念，使我们的本土品牌在走向国
际化的道路上得到一些启迪，少走一些弯路，同时也为广大的中小企业的品牌拥有者们，提供一些值
得引起争论的话题，使我们对品牌有一个全面的认识。
作为抛砖引玉的“砖头”，我们真诚地希望我们中国的市场能够不再那么急功近利，让规范的市场经
济秩序得以发扬光大。
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