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内容概要

本书以服装产品特有的经营特点为主线，涵盖从产业到企业再到产品，从服装产品设计、生产到营销
及贸易的各个方面，结合服装企业的具体运作展开论述，体现服装产业运营的特有规律；探讨服装产
业运营中最新课题，反映学科最新动态；分析总结国内外企业的实务案例，维持理论与实务的平衡；
全面系统地阐释了服装产业运营的理论方法和模式，具有较强的理论性和可操作性。
 　　本书适合服装高等院校师生、服装企业管理人员及业内人士阅读使用。
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