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内容概要

本书是作者根据自己多年的品牌理论研究结果和咨询实践经验创作的，其内容特点主要体现为：第一
次系统地用哲学和文化的观点来理解品牌，提示了品牌超越一般市场营销和生活消费的文化本质；第
一次正面论述了品牌核心价值的文化内涵；第一次将哲学思维模式直接运用于品牌塑造和管理的研究
，提出了不少需要品牌建设者们特别注意却没有被注意的问题；第一次较为深入地论述了品牌审美过
程中的核心问题——审美移情和角色扮演。
    本书的目的在于提高当前国内品牌建设者们的品牌文化理论素养，对于国内企业品牌塑造和管理应
用相当程度的指导意义。
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作者简介

孙夕龙，1969年生，现任教于北京交通大学人文学院，北京交通大学知识创新研究所副所长。
涉及营销哲学、管理哲学、教育哲学、中国传统哲学（儒家、道家、兵家）与现代企业经营管理等。

    研究视野开阔，尤以应用哲学见长，涉及营销哲学、管理哲学、教育哲学、中国传统
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