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内容概要

本书收集了39款经典大方的中老年毛衣款式，并按照由薄到厚、由浅入深的顺序展示在读者面前，而
且每款毛衣都配有直观的结构图和详细的编织花样图。
各款毛衣尽显其特有魅力，或时尚前卫，或休闲大方，或古典优雅，将中老年人特有的风采展现得淋
漓尽致。
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作者简介

张况琼，江苏南通人，1965年1月出生，1992年毕业于无锡轻工业大学（现江南大学）纺织服装学院，
现任职于江南大学纺织服装学院与江南大学民间服饰传习馆，主持或参与完成江苏省软科学基金课题
等科研项目十余项，在《装饰》、《纺织学报》等期刊发表论文六十余篇，出版《西服东
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景——应运而生的温床　　内容与形式——旧瓶新酒　　媒体的升级——鸟枪换炮第二章　波澜不惊
——新中国成立至“文革”前后的服装广告　一、内容篇／凶惯性而继续　　新品型——新社会的新
产品　　折扣型——减利求生存　　开业型——老店新开　  馈赠型——温情永远有效　二、形式篇
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辟新天地⋯⋯第三章　柳暗花明——改革开放以来的服装广告
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