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内容概要

快速反应战略最初在纺织服装行业兴起，是一个复杂的、动态的经济运行系统，其中包含了大量的先
进管理理念和信息技术。
本书对伴随系统发展出现的管理理论和信息产品展开介绍，在读者对此全面了解的基础上给出了实施
的具体方案、方法。
    本书图文并茂，系统梳理、详尽叙述的内容适合行业管理者、院校师生及研究人员使用。
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