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内容概要

本书在广泛吸收国内外服装品牌经营研究成果和成功经验的基础上，结合服装市场的最新动态和我国
服装企业的实际，以理论为引导，以实用为原则，对服装品牌企划的原理和方法进行了系统阐述，着
重介绍了服装品牌的目标市场、服装品牌定位、服装品牌视觉形象、服装品牌设计、服装品牌营销策
略、服装品牌的延伸与维护等内容，旨在为服装企业提供一整套服装品牌企划的理论、原则、方法和
技巧。
    本书配有丰富的图表，通俗易懂，既可作为服装企业领导、企划人员和设计人员了解和实施品牌企
划的指南，也可作为各类成人教育培训机构的培训教材，亦可作为高等院校服装企业管理、服装市场
营销等课程及教材或教学参考书。
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章节摘录

　　第一章 服装品牌企划概述　　中国服装企业仅用了十几年的时间，在生产能力及产品质量上已接
近欧美等国企业用四五十年时间所达到的水平，甚至在某些领域已经超过了他们。
然而，中国虽然是世界上最大的服装生产国，却没有真正走出国门的世界品牌；虽然我国在生产能力
上与欧美等国不相上下，但在品牌企划方面却无法与世界接轨。
　　在服装产品严重同质化的时代，如何建立优秀的服装品牌来满足消费者的需求，如何在产品和风
格上形成企业不可替代的独特竞争力，已经成为服装企业在市场上立足的“第二生产力”。
　　第一节　品牌的内涵与意义
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