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内容概要

　　本书系统阐述了市场营销学的一般原理在服装市场营销中的运用，突出了高等职业教育的“实用
性、实效性和实际性”的特点。
全书共十章，主要包括市场营销学的一般原理、服装消费者研究、服装产品研究、服装产品定价、服
装销售渠道、服装促销、服装市场调查、服装销售分析与预测，服装连锁经营、服装国际市场推广等
内容。
　　本书适合于服装高等职业教育、服装高等教育及成人教育等服装市场营销的教学，同时对从事服
装贸易的人员具有一定的指导作用。
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章节摘录

第二节 市场营销观念的发展市场营销观念是企业进行经营活动的基本指导思想，对企业的市场经营活
动起着导向作用。
企业能否树立与营销环境相适应的营销观念，直接关系到企业营销的成败。
因此，现代企业十分重视市场营销观念的开发和运用。
现代企业的竞争。
首先是营销观念的竞争。
市场营销观念不是一成不变的，它总是随着社会发展而变化。
在市场营销理论演进的过程中，市场营销观念也发生了深刻的变化。
市场营销观念的发展大概经历了以下阶段。
一、生产导向观念生产导向观念是商品经济发展初期的基本经营指导思想。
在这一时期，生产力水平较低，消费品不丰富，消费品的供给不能满足消费者的需求，消费者只能被
动接受市场上的商品，从而形成了卖方市场。
在卖方市场条件下，生产者不用担心产品销售不出去。
因此，经营者关心的主要问题不是销售而是生产。
经营者采取的基本策略就是“以产定销，降低成本”策略。
管理机构的职能就是生产管理。
以生产为中心，通过提高生产效率，从而达到提高产量、降低产品成本、增加赢利的目的。
尽管生产导向观念在商品经济发展初期形成，缺乏整体营销意识，但对刚刚起步的中小企业而言，仍
然是其主导的营销观念：我国服装工业起步较晚，服装品牌竞争力不强，许多中小服装企业采用了“
三来一补”的经营模式，为外商或国内一些大的服装集团公司进行来料加工。
对于这些处于发展初期的中小型服装企业。
采用“生产导向”的经营模式，量力而行，更能发挥它们灵活经营的优势。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<服装市场营销>>

编辑推荐

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<服装市场营销>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


