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前言

　　服装产业是一个典型的传统与现代生产、技术和组织方式相结合的全球性产业，其总体规模庞大
且结构分散，是全球重要工业之一。
同时．服装产业在世界经济发展中始终担当着重要角色．作为经济发展的一般规律。
发达国家和地区的工业化首先以发展纺织服装工业为先导，随着各国经济的不断发展以及工业化进程
的深入，世界纺织服装工业的增长点像接力棒一样从英国传到美国，接着又从日本传到亚洲新兴工业
国家和地区。
现在传到了以中国为代表的发展中国家和地区。
可以这样说，发达国家的技术优势、资金优势、管理优势和发展中国家（地区）的劳动力优势不断改
变着服装产业的结构与特征。
　　21世纪，随着全球一体化趋势的强化，加工能力的转移和区域间的结构性调整将更快、更错综复
杂。
由于知识经济的发展，2l世纪将成为传统产业走向高技术的世纪，这将成为新世纪世界纺织服装工业
结构调整的主要推动力。
结构调整不论对发达国家还是对发展中国家（地区）都是一种新的机遇和挑战。
　　中国纺织服装业已成为全球纺织服装供应链中的重要环节，作为一个全球工厂，拥有庞大的产能
，中国纺织工业的年加工能力在1000万吨以上．约占世界总产能的四分之一。
中国纺织服装产品几乎覆盖了国际消费市场的各个层面。
中国在事实上成为世界纺织服装加工基地、全球纺织采购中心，市场份额从1980年的4．62％，增长
到2003年的17％，自1994年以来我国一直是世界第一服装生产和服装出口大国。
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内容概要

本书在全面介绍视觉营销的基本概念、起源、现状的基础上，从视觉营销实际应用的不同侧面，介绍
了服装企业视觉识别及零售环节的店铺整体设计、店面设计、橱窗设计、店面陈列等方面的设计原则
、技巧和日常管理等内容，并就服装营销策略中视觉营销的有效运用和服装视觉综合管理作了系统介
绍。
全书内容翔实、适用面广，具有实用性、可操作性等特点，可作为服装工商企业经营者的参考书，也
可作为高等院校相关专业的教材和教学参考书。
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章节摘录

　　第一章　视觉营销概述　　营销是艺术和科学的结合，而营销的核心内容是：经营者创造、传递
和向目，标消费者传播优质顾客价值的过程。
在同质化竞争日益激烈、产品供应极为充裕的市场境况下，将企业的核心价值以有效的方式，准确地
传递给目标顾客，是企业整体营销战略至关重要的环节。
著名国际市场营销大师菲利普·科特勒在《市场营销管理》一书中曾这样写道：“迅速变化的形势往
往使企业在昨天取胜的经营法则成为明日黄花”。
面对越来越激烈的商战，终端的营销方式层出不穷，商家们在不断地变更着手中的“武器”和“作战
方式”。
“视觉营销”作为有效的营销策略之一也因此备受重视。
　　视觉营销在各种行业的使用开始变得频繁．已成为一项非常重要的营销工具。
如烹饪行业中对一盘菜的评分的三个大的标准“色、香、味”，放在第一位的是反映视觉的“色”，
而销售水果的商人，懂得如何用合适的色彩搭配和灯光来吸引顾客。
在服装的营销中同样发生着如下细微的改变：　　·“视觉经营”频频出现在相关媒体和终端销售人
员口中：　　·商家将体现“风格”、“吸引消费者”作为店面设计布局中最重要的考虑因素：　　
·许多品牌服装商家开始将“视觉营销”的技能培训列入终端培训的课程表中；　　·越来越多的品
牌商尝试着在企业设立相关的管理部门：　　·已经尝到“视觉营销”甜头的品牌商则在终端进行更
深入地推广和规范。
　　服装业内人士把营销的最高境界定位于视觉。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《服装视觉营销》从服装企业营销管理的角度，全面论述服装视觉营销所涉及的基本理论、原理
和原则，并以此为基础，按照企业实际视觉营销的战略制定、策略选择以及实施步骤等系统运作流程
，介绍服装视觉营销的各种手段，以及视觉营销同其他营销手段的整合、视觉营销策略的计划、实施
、控制和调整等内容。
书中还列举了大量设计案例，力求结合实际操作，生动具体地解释和说明相关内容，展现服装视觉营
销从理论到实践的全貌。
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