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前言

　　广告学是一门应用性学科，广告文案是广告应用的重要组成部分，它以文字语言呈现广告的思维
和构想，是广告最基本的表现手段。
创意与文案的结合为广告文案提供了联想的空间，有效地推动了广告文案的发展。
一本好的广告文案创意教材，对于学生完整领会广告的本质特征，深入理解广告的内涵，掌握广告文
案创意的方式、方法，拓展学习视野，有着重要的意义。
　　广告文案创意是对广告构想的再创造， 是联系人与产品、人与社会、人与文化之间的表现形式。
广告文案的发展规律和特征是广告文案创意的基础。
广告文案创意的综合性、广泛性和社会性特征要
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内容概要

本书以广告学为依托，对广告文案创意的特点、作用、原则、内容和基本程序，作了详尽的论述。
突出了广告文案与创意的联系，并对文案创意作了全面、系统的讲解。
其中，涉及广告文案内容的范围比较广泛，首次将广告策划书、广告提案、广告文案设计艺术纳入到
教材当中，增强了可读性、实用性。
全书内容包括：广告文案概述、广告文案的创意、广告文案的结构、广告文案的语言、广告文案创意
的实施策略、广告文案创意与媒体、针对不同媒体广告的文案创意、非实体广告的文案创意、广告策
划书的创意、广告文案的设计艺术等共10章。
　　本书在编写过程中贯彻实用、够用的原则，基本概念的讲述力求简明、扼要，各章节之间承继连
贯，论述科学，并辅以大量的优秀实例作论据，同时汲取了国内外近年来广告文案创意的新观念和新
手法，以拓宽学生视野。
本书主要针对高等院校艺术专业学生编写的，高等职业学校亦可选择使用。
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章节摘录

　　第一章　广告文案概述　　第一节　广告文案的概念　　一、广告的含义　　广告的产生和发展
具有悠久的历史，它是商品生产和商品交换的必然产物，是人类社会发展的结果。
因此，可以说广告是伴随着商品的出现而出现的，并随着商品经济的发展而发展。
广告对促进商品经济的发展，方便人们的生活起重大作用。
　　“广告”一词源自于拉丁语Adrerere，有“注意”、“诱导”等意思。
美国《广告时代周刊》曾在1932年公开征求广告的定义，并最终确定为“将个人、商品、劳务、运动
等以印刷、书写、口述或图画为表现方法，由广告者出费
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