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前言

　　纵观当今世界服装产业的格局，依旧是以巴黎、米兰、纽约、伦敦、东京等几个时尚中心为代表
的时装强国，在世界时装舞台上占据着绝对的主导地位。
这些著名时尚中心的形成，与其自身拥有的知名服装品牌不无关系。
这些世界服装品牌历经时代的发展，服装生产和营销方式的几多变迁，设计师的几经更迭，却能在时
尚舞台上历久而弥新，永立不败之地，这源于其自成一体的独特风格和成功的品牌发展模式。
而这与国家经济和产业的发展、消费观念和文化背景有着紧密的联系。
　　中国的经济和社会发展将进入一个新的持续、快速增长阶段，工业化进程将明显提速
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内容概要

　　世界服装品牌是国际时尚流行的风向标和世界服装产业发展的导航器。
本书融合时间和空间两个角度。
借鉴世界服装品牌成功的发展经验和模式规律，深刻解读我们离世界服装品牌还有多远，对构筑我国
自有且可持续发展的知名服装品牌体系具有现实意义。
本书分为理论篇、世界篇、中国篇和启示篇四篇。
具体内容包括品牌理论和服装品牌理论，世界服装品牌的发展变迁，典型国家（区域）的服装品牌群
的阶段性发展特征，经典品牌的解密，成长中的中国服装品牌等，并以世界服装品牌为基准，利用聚
类分析法找准我国服装品牌成长的参照系，进而探讨世界服装品牌带
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章节摘录

　　第1篇　理论篇　　第1章　品牌理论　　目前国外品牌理论研究已吸收了许多不同学科领域的内
容，如心理学、社会学、人类学以及经济学等，同时在原有的理性和定量研究的基础上，加大了情感
和定性研究的内容，这使得品牌理论的研究更加完善。
以下将从品牌性质、品牌定位、品牌关系、品牌成长、品牌管理实践五个方面分别简述品牌理论的主
要研究线索和理论架构。
　　1.1　品牌性质　　1.1.1　品牌是一种符号　　最初的品牌概念是指产品的标识与符号，品牌的产
生是基于它的标志功能，正是在这种思路的指引下.美国市场营销协会（
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编辑推荐

　　可供政府机关、服装相关行业协会、服装企业经营决策人员阅读参考，也可供高等院校服装专业
学生学习参考。
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