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前言

谨以此书献给那些辛勤工作在服装纺织行业中的有识之士，或者期待在这个领域中应聘求职的大学生
们。
在这本书中，您将会了解到服装、纺织行业各个领域之间的关系，如纺织品设计、服装设计、市场营
销、时尚传媒及高等教育等。
您还可以了解在这些领域中能够从事的工作类型。
书中通过一些真实案例，使这些相关领域的描述更加真实、生动，其中对于工作内容、职责的描述多
是来源于作者的亲身经历，或者是从与该领域中的佼佼者的访谈中获得的，这些访谈多是在著书的一
年内完成的，所以，对于即将进入服装纺织行业或已经在这个行业中工作，但期待有更
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内容概要

　　本书作为“国际服装丛书”中的一本，是引自英国的最新服装专著。
本书向读者全面展示了服装行业的商业运作以及服装行业各个领域之间的关系，在每一部分都有专门
的职业路线介绍和案例研究。
主要内容包括：纺织品设计，服装设计，纸样设计，服装工艺，服装采购、零售、营销、公共关系，
时尚传媒，服装和纺织教育等。
最后，本书在纺织服装业中如何成为成功的应聘者及如何自己创业等方面提供了有意义的职业规划建
议。
　　本书内容新颖、覆盖面广且实用性强，可供高等院校服装专业师生、服装行业从业人员和广大服
装爱好者阅读使用。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<定位时尚>>

作者简介

作者：(英国)海伦·格沃雷克 译者：史丽敏 邵新艳海伦·格沃雷克(Helen Goworek)，服务于诺丁汉特
伦特大学(Nottingtham Trent University)，是一名服装采购、市场营销及产品开发专业方向的高级讲师，
曾经在服装零售和加工制造业担任过服装采购和设计总监。
她的著作还有Fashion Buying。
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章节摘录

·设计师品牌服装公司(高级时装、成衣品牌或二线品牌产品以设计师的名字命名)；·品牌服装公司(
产品以品牌名称，而不是以零售商的名称售卖)；·生产商／供应商；·零售商(服装以零售店的商标
售卖)。
为成衣和品牌服装工作的设计团队更加强调对流行趋势的把握及设计理念的表达，而生产商的设计团
队往往有更多机会利用技术手段进行设计。
尽管发布会上的服装表演可能给人们相反的印象，但中级市场及大众市场能够为设计师提供的工作岗
位远比高级服装设计领域多。
设计师品牌服装公司  Designerlabels“高级时装”这个词常被错误地用来描述许多设计师设计的服装，
实际上这个词的使用是有着严格限制的。
高级时装的设计师必须在巴黎拥有永久的设计工作室。
高级时装通常针对个人客户而量身定做，并且多是手工缝制的。
因为每套服装的价格常常超过一万英镑，这使得世界上高级时装业的顾客仅有几百人。
这或许有些令人震惊，许多高级时装店是不能盈利的，但高级时装业务对于品牌的推广来说是至关重
要的。
量体裁制、昂贵的面料及舞台发布决定了高级时装的成本将超过十万英镑。
许多媒体的报道可以弥补时装发布会的花费，相比花费同样的费用在广告上，发布会的效果要更划算
。
发布会也是那些不会想到要购买高级时装的大众消费者了解高级时装产业的渠道，他们会通过购买该
品牌旗下的如香水、配饰这些附属产品来迈入高级时装这个迷人的境界，而这些收入也是维系发布会
照常举行的基础。
以设计师名号为商标进行生产的成衣是面向大众市场的，售价低于高级时装，每年在米兰、巴黎、伦
敦和纽约召开的发布会最引人注目。
发布会的成本、广告宣传及高品质的设计、纸样裁剪、面料和制作工艺使得成衣品牌服装比商业高街
上出售的产品要贵得多。
事实上，成衣单件款式的生产量一般比较少，这也是导致这类成衣比面向大众市场的服装产品的价格
高的一个原因，众所周知，单件产品生产数量的增加可以降低每件服装的成本。
不管怎样，那些在商业上做得成功的设计师能够生产大批量的服装。
服装发布会上模特走秀穿着的服装是不会直接被投产销售的，一方面可能是因为没有买手选择这些款
式，也可能是因为这些款式不适于大规模投产，但在对公众进行品牌宣传上，这些服装起到了重要的
作用。
现在多数商业高街里的服装零售商往往从成衣发布会上获取设计灵感已经是一个公开的秘密。
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编辑推荐

《定位时尚：服装纺织从业人员职业生涯规划》内容新颖、覆盖面广且实用性强，可供高等院校服装
专业师生、服装行业从业人员和广大服装爱好者阅读使用。
您是否对纺织服装行业的工作充满兴趣，却又不知道哪一个职业更适合您？
《定位时尚》向您全面展示了服装行业的商业运作以及服装行业各个领域之间的关系，如零售、制造
、新闻媒体和高等教育等。
通过走访近几年工作在服装企业和大学的人员，对服装设计、工艺、营销和传媒等岗位的职责做了详
尽叙述，相信它会对您未来的发展有所帮助。
最后，《定位时尚》在纺织服装业求职。
如何成为成功的应聘者及如何自己创业等方面提供了有意义的职业规划建议。
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