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前言

　　每当我们走在繁华的街道，或走进琳琅满目的商店，往往会被精致、优美、醒目的广告图像所吸
引，而这些优美的图像都是摄影师精心拍摄以及后期技术处理的结果。
那么，一幅优秀的照片到底能赋予商品怎样的特J贡、渲染怎样的气氛、怎样使人兴味盎然、具有动人
的艺术感染力，这一切存很大程度上都取决于最初的创意干u摄影师“决定性的瞬间”的灵感。
照片的作用显然不仅仅是单纯地描绘熟悉的人物或景物，它还必须能够使观者感到新异，从中获得美
感，由此进入一种富有创意感、熟悉而又陌生的概念之中，并对这一概念产牛信任。
这些概念可能是一种最新的化妆品，也可能是最时尚的服饰或是最新款的车型，或是其他新的事物。
在这一过程中，摄影师扮演着举足轻重的角色，他们使商业摄影显现了无限的魅力。
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内容概要

本书是一部能够提供课堂教学实践可能性的实用型教材。
编写者从传统摄影的基本理论和技巧切入，使学生能够较快地熟悉商业摄影的基本操作方法。
本书还力求以优秀商业摄影作品为佐证，详细分析商业摄影在当下发展的现状、分类及商业摄影的影
像特征，其中重点介绍了商业摄影的器材运用和拍摄用光技巧。
书中还结合了大量的商业摄影案例进行了一定程度的解析，同时还介绍了商业摄影图片的销售等内容
。
     本书的最终目的是使学生通过对书中各章节的学习，理解商业摄影的本质，掌握实际拍摄和创意设
计的基本技巧。
学生要在创意上有所突破，就要加强创意的“创新性”和“独创性”，只有掌握了创意的真正内涵，
才能在创造力上有所提高。
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章节摘录

　　20世纪之初，随着社会生产力的大幅度提高，商品经济得到了迅速发展，在激烈的市场竞争中，
商业摄影活动开始出现了。
现代工业技术的进步和微电子技术的发展，使摄影的科技性特征也越来越明显，数码技术使传统成像
技术取得了革命性突破。
商业摄影也就伴随着摄影技术的不断提高和社会经济的不断发展而日趋完善。
以发展的前景来看，数码摄影的发展使商业摄影的涉及范围更加广泛。
当代商业摄影的发展仅仅依靠摄影器材的不断更新是远远不够的，同时还需创新这个重要因素，唯有
不断地进行创新，才能推动商业摄影向前发展。
第三节 商业摄影的分类一、商业广告摄影随着社会的发展，商业摄影逐渐成为现代社会经济活动中的
重要组成部分，也成为广告活动中频繁使用的一种手段。
在商业广告中，摄影能如实地显示商品的外观、色彩、用途、质量等，能起到推销商品和激发消费者
购买欲望的目的。
广告摄影的首要任务是吸引观者的注意力，所以拍摄者需要通过美化产品的外观给人一种暗示，使广
告宣传中的产品能够给人以深刻的印象。
广告摄影在平面广告中已被广泛运用，它是以摄影的手段来传达信息的。
广告摄影的目的是一目了然地表现产品的特点，以此来推销产品。
广告摄影成功的关键主要在于风格是否新颖和构思是否巧妙，要既满足商家的需要又满足客户的需求
。
　　19世纪中叶，西方工业革命的结束使机械化大生产急需用广告促进商品的流通，广告行业由此兴
起，广告摄影也因此诞生。
早期的产品广告摄影风格以大多以模拟传统绘画为主。
⋯⋯
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编辑推荐

　　《商业摄影》：高等教育艺术设计专业“十一五”部委级规划教材.本科
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