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前言

　　本书主要侧重于广告招贴设计、广告设计定位和广告设计创意几大内容。
广告设计定位和广告设计创意是平面广告设计教学中不可缺少的部分，既有理论的指导作用，又有可
操作的实践性，它更多地强调设计思维的创新性，是作为设计策划、设计管理的前期课程。
　　作为广告设计的前期课程，绘画基础、构成设计、图形设计、字体与版式设计等课程已基本解决
了广告设计中的造型、色彩表现、平面构成、色彩构成等方面的形式和表现问题。
在具体的广告设计课程中，除了将这些知识进行综合运用之外，更重要的是如何对所设计的主题进行
诉求、如何把主题信息准确地传达出来、如何使设计具有个性和艺术性。
定位和创意这两部分内容是商业类广告和文化类广告设计中不可缺少的。
定位能使具体的产品设计在商业市场中获得恰当的位置和空间，使设计创意获取尽可能多的切入点。
而创意则能使产品设计获得更多的附加值，以此更好地满足消费者不同层次的需求。
也能使设计更具有深度、内涵和艺术性，使设计者能在设计领域中走得更远，更具有竞争力，更能使
自己的设计事业可持续发展下去。
　　作为广告设计，不仅是为商家获取更大的市场，满足人们的消费心理和视觉心理需求，而且在推
销产品的同时，能借助商品这一媒介，激发和提升大众内心更深层次的审美意识和需求，从而提高人
们的审美素质。
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内容概要

　 《广告设计基础》主要侧重于广告招贴设计、广告设计定位和广告设计创意几大内容。
广告设计定位和广告设计创意是平面广告设计教学中不可缺少的部分，既有理论的指导作用，又有可
操作的实践性，它更多地强调设计思维的创新性，是作为设计策划、设计管理的前期课程。
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章节摘录

　　二、广告的组成要素从广告的定义来看，广告主、信息、广告媒介、广告费用是构成一则具体广
告的基本要素。
　　1.广告主　　广告主即广告者，是指提出发布广告的企业、团体或个人。
如工厂、商店、宾馆、饭店、公司、戏院、农场、个体生产者、个体商贩等。
　　2.信息　　信息是指广告的主要内容，包括商品信息、劳务信息、观念信息。
商品和劳务是构成经济市场活动的物质基础。
　　（1）商品信息包括产品的性能、质量、产地、用途、购买时间、地点和价格等。
　　（2）劳务信息指各种非商品形式的买卖或半商品形式的买卖的服务性活动的消息，如文娱活动
、旅游活动、旅游服务、理发、浴室、照相、饮食以及信息咨询服务等行业的经营项目。
　　（3）观念信息是指通过广告活动倡导某种意识，使消费者树立一种有利于广告者推销其商品或
劳务的消费观念。
如具有形象宣传功能的小册子、形象广告等，这并不着眼于介绍其产品性能，而是大量地介绍其企业
的悠久历史、先进的设备、优秀的工程技术人员以及现代化的管理。
从而引导人们产生“这种企业的产品必定是优质”的联想，进而产生消费定向。
广告的观念信息，其实质也是为了推销其劳务或商品，只是采取了不同的表现手法。
　　3.广告媒介　　广告媒介是传播信息的中介物，它的具体形式有报纸、杂志、广播、电视等。
国外把广告业称为传播产业，因为广告离开了传播信息，交流也就停止了。
　　4.广告费　　广告费是从事广告活动中所需要付出的费用。
广告活动中的设计、制作需要经费，利用媒介要支付相应的费用，购买电台、电视台的广告播出时间
也需要支付费用。
　　三、广告的宣传战略　　某一团体或组织采用明确的通告或信息去说服受众即为广告宣传。
为了引起受众的注意，团体或组织利用某种方式将自己的观念或产品进行宣传，以吸引受众的注意，
并唤起他们的潜在意识使其产生某种行为。
　　而广告战略是用一系列相同的或同等的广告宣传和其他手段传达一个主题或概念。
成功的广告战略是运用多媒体对单一广告进行宣传，或一个广告战略可由一些不同的广告宣传所组成
，并且是由相同的视点、相同的感觉和相同的信息构成，它可持续几个星期或几年。
但广告战略面临的最重要的挑战是广告的实行，这需要对复杂环境具有敏锐的洞察力，这种复杂环境
是指广告商必须面对不同的受众，并与他们进行沟通。
　　⋯⋯
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