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前言

　　品牌建设是经济全球化背景下产品得以生存的核心手段。
服装品牌广告战略是创建服装品牌资产的重要方法和途径。
在服装品牌的国际化竞争日益激化的今天，服装品牌的生存环境日益严峻，服装品牌广告设计已经成
为品牌战略实施的重要工具。
　　本书作为国家级“十一五”规划教材，是为了满足服装品牌广告设计教学与实践的需求，对服装
品牌广告设计在新形势下的理论探索和实践指导的一次尝试。
本书主要以平面广告设计为切入点，围绕服装品牌广告的宣传效果，结合相应的设计理论和设计实践
进行了系统分析和探讨；通过对服装品牌平面广告设计实践的分析
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内容概要

　　《服装品牌广告设计》主要围绕服装品牌广告的宣传效果，结合相应的设计理论和设计实践进行
了系统分析和探讨；通过对服装品牌广告设计实践的分析，研究了服装品牌广告在传播模式、创意原
则和依据、形式美学以及文化传播等方面的创意表现，提出了现代新形势下服装品牌广告的设计新理
念。
《服装品牌广告设计》对创意性思维的培养有一定的指导意义，同时对服装品牌广告设计的实践能力
的提高也会有积极性的引导作用。
《服装品牌广告设计》图文并茂，内容由浅及深，大量的广告案例解读帮助读者了解广告设计理念。
　　《服装品牌广告设计》既可作为高
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书籍目录

第一章 品牌与品牌传播综述第一节 品牌的定义和内涵一、品牌的定义二、品牌的历史与发展三、品
牌资产的构成要素第二节 品牌的价值和作用一、价值感知二、品牌价值的感知要素三、品牌核心价值
的体验四、创建品牌是企业发展的战略工具五、优秀品牌资产的创建第三节 品牌的传播与推广一、品
牌传播的目的二、品牌传播的渠道三、品牌传播的流程复习与作业第二章 服装品牌广告策划第一节 
服装品牌的内涵一、服装品牌识别二、服装品牌定位第二节 服装品牌的广告一、服装品牌广告概述二
、服装品牌广告
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章节摘录

　　二、品牌的历史与发展　　品牌的出现是市场竞争发展的必然结果，标志着商品交换理念的成熟
。
可以说，品牌的出现和发展是一种社会经济现象，是商品经济发展到一定阶段的产物。
品牌的产生和发展经历了三个阶段，即萌芽时期、发展时期和成熟时期。
　　1.萌芽时期　　关于品牌的起源，品牌的英文单词brand，源于古挪威文brandr，意思是“烙印”
。
根据诸多著述记载，古代的人们用这种方式来标记家畜等需要与其他人相区别的私有财产，在斧头、
镰刀、木桶等工具上烙上印记以表明生产者或所有者。
到了中世纪，手工艺匠人用这种打烙印
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编辑推荐

　　《服装品牌广告设计》结合相应的广告设计理论和设计实践进行系统分析和探讨，提出现代新形
势下服装品牌广告的没计新理念，大量广告案例分析帮助读者培养创意思维，提高实践能力。
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