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内容概要

　　常年面对标志，在我们眼里标志俨然是一条生命。
她是人类智慧的结晶，是人类情感交流的介质，因人而生又为人服务，标志所进发出来的勃勃生机正
是其人文特质的生动体现。
标志是艺术的符号，表象简洁，自由而优美；标志是信息的传递者，内涵深刻，机智而神圣。
中国人对标志淳朴的人性倾诉和真挚的情感寄予，是近五千年醇厚的文化使然，她独一无二。
　　同样，标志设计教学也是以标志的名义，进行师生之间心灵的激情互动和信息的资源共享，是传
承文明、启迪智慧、创造理想、播撒希望、憧憬未来的过程。
因此，标志设计教学有三方面的原则：其一，遵循标志设计自身的规律和规则，在其自身的发展过程
中确保与国际的同步性或领先性以及与民族优秀文化的融合性；其二，注重标志设计作为视觉图形设
计的功能价值的基础意义和作为视觉形象设计的社会价值的系统意义；其三，尊重标志设计的人文属
性。
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章节摘录

　　所谓象征即用具体的事物表现某种特殊意义。
象征性是标志的本质意义，它通过具体的形象来暗示另一事物或意念，以达到表示某种抽象概念或思
想情感的目的。
　　在人类的文字诞生之前，先民们沟通记录的手段就是简单地刻画符号和描绘图形。
符号和图形不仅为先民们表达思想和交流感情提供了可能的信息语言，而且还启蒙了他们最原始的审
美意识（图2-1）。
另外，先民们还把某些跟自己有利害关系的动物、植物，甚至是精神幻象，当成他们的偶像加以崇拜
，并因此创造出富有寓意的部落图腾和家族徽记。
这些图腾和家族徽记，伴随着历史的变迁和社会的演进，又派生出蕴涵期盼“生命繁衍昌盛，生活富
贵康乐”等美好愿望的象征意义（图2-2）。
如：远古的两大图腾“龙”和“凤”，它们曾经就被看成是连通天地和人间的神性灵物，被赋予了引
导灵魂升天的特殊使命；之后在相当长的一段时间内，它们又被封建统治阶级转化成了社会等级的威
严象征；而在今天，龙和凤的象征意义最终被推向了人类精神的至高点，衍生成“龙凤呈祥”等民族
标识性极强的象征符号（图2-3）。
　　标志以符号的形式，自诞生之日起便肩负了象征这一重大功能任务。
随着社会进入到繁荣的商品经济时代，人们的思维活动和经济生活都发生了根本变化，标志作为具有
象征意义的标记符号，更增添了丰富和深刻的人文内涵。
从平面到空间，从静态到动态，标志一方面记载着社会、历史的沧桑巨变，书写着国家、民族的蓬勃
崛起；另一方面，现代商业标志已经发展成为企业形象战略系统中的核心组织要素，它是企业的一面
旗帜，是企业文化、信誉、等级的象征，是企业实力、规模、效益、价值的浓缩和抽象表达。
标志的象征性不仅是标志意义的属性所在，更是标志设计的原则性基础。
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