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内容概要

创新是光鲜艳丽的幸运女神，她所到之处都能赢得鲜花和掌声。
她让老迈者健步如飞，让腐朽者重获新生。
创新是一种心态，见于口常的点滴之中；创新从不等人，她只青睐有技巧的追求者。
    跟进足个智慧的学习者，他不惹人注目，却聪明灵活。
他善于学习，精十模仿，且见贤思齐，能够在最短的时间内学到别人的精髓，为我所用。
    这是一本奇妙的智慧之书，认真研读，它将教你如何步步为营，趋利避害，救休如何引领潮流，走
向成功。
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作者简介

李问渠，畅销书作家，编著有《全世界孩子都爱玩的700个益智游戏》《你应该知道2000个人文常识》
《中华句典》等畅销书。
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章节摘录

　　第一章　创新是时代发展的必然要求　　什么是创新　　——创造≠创新　　在谈创新之前，我
们首先要正确地理解创新这个概念。
　　“创新”一词诞生于1912年，是由美国经济学家熊彼特在其出版的《经济发展理论》一书中提出
来的。
他的创新理论包括下列几种情况：　　一、开发新产品或改造原来的产品：　　二、运用新的生产方
法，例如将手工生产变为机械生产：　　三、发现新的市场；　　四、发现新的原料或半成品：　　
五、创建新的产业结构。
　　说到创新，很多人把它与创造混为一谈，其实，创新与创造是有一定区别的。
创造是从无到有， “造”是与“无”相对应的，而创新是从有到优，“新”是与“日”相对应的。
创新强调在已有了很多东西的基础上，求新求优。
从某种意义上来讲，创造是创新的原始摹本。
　　对于社会市场以及企业而言，创新的结果是新产品、新方法、新市场、新原料来源和新的组合。
我们总是习惯于从科学技术出发去谈创新，整个认识仅局限于知识论和技能论，结果往往是言之无“
物”，总是讲了许多创新，却不知创新产品和市场在哪里，也无法提供实际的服务。
由此可见，创新是以市场化和社会化为前提的，必须把握创新思路的折返性特征来理解创新。
　　与创造和发明相比，创新是更具社会性的东西，创新是把发明和创造整合到一种社会机制中去，
完成一种社会实现（实现社会效益、经济效益和生态效益）。
　　创新讲求组合与搭配。
创新虽然依赖原创技术、自主产权的发明和基础理论的革新，但重点则在优化组台，突出组台功能。
　　总之，创新的特点在于它本身是一个完整的流程，而发明创造往往仅是其中的一个环节。
　　很多人错误地认为，创新不是般人所能做到的，离普通人很遥远。
其实创新是无处不在的。
在我们的工作与生活中，往往会遇到各种各样既复杂又棘手的难题。
如果我们优柔寡断、犹豫不决，很可能就会延误时机，铸成大错。
这时候，就需要我们开动脑筋，沉着应变，快刀斩乱麻，有破才能有立。
就像哥伦布立鸡蛋一样一一首先要有创新思维，打破常规思路。
　　1492年10月，探险家哥伦布发现了美洲新大陆。
1493年初，哥伦布回到西班牙。
受到国民的热烈欢迎，国王在王宫里也设宴盛情款待他。
可是，哥伦布所受到的关注以及他巨大的声望令一些王公大臣和贵族的心中产生了嫉妒之情。
宴会上，有人对哥伦布说： “你发现了新大陆，可我看不出这有什么值得大惊小怪的。
任何一个人都可以去发现，这是再简单不过的事了。
”　　⋯⋯
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编辑推荐

　　助推企业成功的智慧奇书；促使员工进步的最佳读本！
一本具有很强创新性，将创新和跟进巧妙融合的好书。
锐意创新让你独树一帜，引领潮流；巧妙跟进让你博采众长，走向成功。
　　本书将创新、跟进巧妙融合，特别兼顾两者的比重，将真实生动的案例以客观理性的分析呈现给
读者。
本书打破了“非此即彼”的传统思维习惯，避免做出一些盲目的断言。
　　古语云：“兼听则明，偏信则暗。
”因此在本书中有很多故事本身既包含创新的光芒又有着跟进的智慧。
　　《左手创新·右手跟进》适用于年龄在20到40岁之间，企业老板、职工、新进入职场的人。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<左手创新右手跟进>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


