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内容概要

王友江编著的《平面设计基础》是一本涉及平面设计各项课程基本内容的综合性教材，书中的课题既
有其独立性又相互联系，在教学过程中，可使学生在学习某一项课程内容的同时，又能对平面设计中
的各课题有连续性的认识，对平面设计内容有一个整体的概念。
在写法上教材体例的特征较为显著，注意到教材启发读者思考、引起读者兴趣，并形成共鸣的可能性
。
总之，这既是一本应用性很强的教科书，又是一本颇有探索意味和学术氛围的专著。
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章节摘录

版权页：   插图：    现代图形与传统图形在形式语言上也有着很大的不同。
由于图形的用途发生了变化，所以语言方式也有所改变，审美观念也随之而变。
概括来说，传统图形注重对称性与装饰性，而现代图形在图形爆炸的今天需要体现个性化和与众不同
的识别性。
另外，在高节奏的信息社会，图形还要体现信息传达的速度和准确性。
在纷繁的图形世界里，造型要简练易记，直观易懂，因为现代社会活动是公众性较强的行为，图形如
果不直观，不易懂，就会直接影响信息的传达，就会失去图形的最重要的功能。
图形有它隐喻的一面，但这种隐喻一定要建立在明确的基础上，使人能读懂隐喻的含义，这种隐喻才
有价值。
所以图形设计是精英文化与大众文化的结合体，需要把握好两者之间的度，既要有深刻的内涵又要有
通俗文化的修养（图3—28）。
 沟通、互动是通过视觉图形传达的目的，人们用视觉的感性认识判断图形传达信息的内容。
图形设计工作需要对信息特性进行处理，把它转换到图形语言特征上来。
这种语言特征是具有公众经验的，而不是少数人的，如果把它放在国际舞台上讲，它的语言特征就应
具备国际性。
因为人类的活动在今天已经跨越了国界，平面设计是现代商业活动的艺术行为，中国已经加入WTO，
所有的贸易行为都要遵循国际贯例，这样也会加快我国的图形设计向着国际化迈进。
民族性要建立在国际性的基础上，才能够实现，而绝非所谓的“越有民族性就越有世界性”。
把民族性圈到一个狭义的小圈子里，别人看不懂你的图形所传达的信息，那你的图形设计就是失败的
。
所以图形设计也是对人类普遍的心理的测试与把握（图3—29）。
 第五节 图形创意的基本形态 一、图形的基本因素 图形是一个整体的、有内涵的、有意识创造出的信
息视觉符号。
图形的因素有形、形状、形态，其中形态是图形结构重要的因素，形态有具象形态与抽象形态两种。
图形创意的造型形式有具象、意象和抽象三种，具象形为自然形态，是图形对自然形态的概括与提炼
，其造型是尊重自然形态的；意象形是对自然形态的内在气质及造型的表现，取其意而忘其形；抽象
形是指运用点、线、面变化形式构成的非具象形。
以上三种图形造型形式都来源于视觉传达内容与审美形式的需要。
 在研究图形创意之前先探讨形态的结构分类。
具象形为现实形态类，也就是人物、动物和植物等一切现实世界中的真实事物。
最初人类对自然形态进行模仿是非常有价值的，也是非常必要的，因为可以从自然形态中发现里面的
内涵，而且根据经验，人们容易读懂和理解。
 概念形态是由抽象的点、线、面等几何形构成的，具有理性的秩序性，造型的形式感强。
抽象形具有不确定性，给人的想象空间很大，它虽然没有直接的含义，但是同样可以传达一定的信息
。
它具有现代感，也是现代图形常用的形式。
另外，在图形创意中可以将抽象与具象合用，产生似与不似的幻觉形式感。
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