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内容概要

　　《国家中长期教育改革和发展规划纲要》（简称《纲要》）中提出“要大力发展职业教育”。
职业教育要“把提高质量作为重点。
以服务为宗旨，以就业为导向，推进教育教学改革。
实行工学结合、校企合作、顶岗实习的人才培养模式”。
为全面贯彻落实《纲要》，中国纺织服装教育协会协同中国纺织出版社，认真组织制定“十二五”部
委级教材规划，组织专家对各院校上报的“十二五”规划教材选题进行认真评选，力求使教材出版与
教学改革和课程建设发展相适应，并对项目式教学模式的配套教材进行了探索，充分体现职业技能培
养的特点。
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