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内容概要

　　《时尚品牌设计》是一本关于品牌开发概述的书。
其目的是为了让读者对品牌开发过程中所经历的阶段和方法有一个综合的了解。
《时尚品牌设计》内容包括了品牌开发的各个方面.包括对受众的分析、品牌发展趋势的分析、品牌定
位技巧以及一些品牌结构和品牌体系等方面的基础知识。
同时，《时尚品牌设计》也探究了品牌和其他一些学科之间的关系以及客户和品牌代理机构之间的关
系。
《时尚品牌设计》介绍了构成品牌化基本要素的关键原则。
通过介绍市场化概念和流行趋势，让读者了解如何把这些原则应用在品牌管理中，并借助视觉语言，
以通俗易懂的风格带你一步步学习品牌设计的全过程，为专业设计人员提供了重要的参考资料和必不
可少的专业指导。
《时尚品牌设计》每个章节都引用了世界著名品牌的经典案例，更代表了新型市场的最新观点和例证
。
《时尚品牌设计》信息量丰富，是一本专业学生和设计人员的从业指南。
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作者简介

　　梅丽莎?戴维斯在品牌营销，新闻学和通讯方面有超过15年的工作经历。
她热、衷于与各种品牌合作并为其创造持续性的社会影响力。
2005年，她在伦敦创立了Truebranding品牌代理机构。
该机构致力子为各公司提供社会与环境一体化问题的咨询服务。
戴维斯是Bite
Communications的创始人之一，Bite
CornmLJnications是一个为苹果电脑技术部门工作的公共关系组织。
之后，她一直从事公共关系方面的事业。
后来.戴维斯又为Rufus
Leonard(一个英国的数字品牌代理机构)公司设立了品牌通讯分类法。
如今，戴维斯把全部热情投入在品牌可持续性研究上。
近年来，都与一些世界知名品牌在品牌可持续性、品牌识别、品牌通讯等项目上密切合作。
其中包括TNT,KPMG
GlobalSustainablity
Services、耐克。
戴维斯著有《不只是名字——品牌营销概述》.并定期给像Interbrand’s
Brandchanne这样的网络杂志提供专栏写作。
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书籍目录

如何从本书中获得
最大受益
介绍
第一章
　什么是品牌
　品牌设计的定义
　品牌发展的历史
　营销组合
　品牌开发的基本过程
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　客户／代理机构的关系
　
第二章
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　品牌结构
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　品牌定位
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　创意开发
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　品牌维护
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　数字受众
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第四章
　品牌设计技术
　品牌多样化的技术
　合作方式
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第五章
　品牌影响评估
　为什么要评估品牌?
　品牌的资产净值
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　如何衡量品牌的影响
　品牌评估模型
　在商业化和市场化过程中
　进行评估
　
第六章
　品牌的未来
　了解品牌的流行趋势
　品牌的发展
　未来主要的流行趋势
　工业前景：数字化
　工业前景：品牌策略
　工业前景：创新
　推动品牌发展
附录
　结论
　学生学习资源
　参考书目
　术语表
　致谢
　索引
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章节摘录

版权页：插图：品牌的前景正如我们看到的，最近20年是品牌发展的关键时期。
许多现今的大品牌都是在近期建立和发展起来的，尤其是20世纪9。
年代以来。
20世纪90年代末期出现的网络风潮也催生了许多网络品牌——当网络泡沫破灭后，其中许多都已经不
再存在了。
一些政策，如邮政服务、电信和铁路等行业的放松管制提供了新的发展领域，并产生了一些新的品牌
。
如今新出现的天使基金和风投基金为小品牌提供了快速发展的支持。
当然，过去20年中媒体的发展也影响了品牌的普遍性。
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编辑推荐

《时尚品牌设计》一书是面向学生与从业人员的全览性工具书。
《时尚品牌设计》专为读者详述了品牌开发过程，各个环节的演进及品牌开发的方法论。
书中内容涵盖各类品牌发展战略，包括如何洞悉民意、掌握品牌趋势和品牌设计方法，还涉及品牌结
构与体系构建的基本原则。
《时尚品牌设计》还涉及品牌设计与其他学科之间的重叠性，同时包括主要客户与代理机构的关系的
介绍。
《时尚品牌设计》将逐一解读品牌设计过程，以全球化为背景，书中以影像化的方式和直白易懂的信
息性基调，帮助你了解所有品牌设计的相关内容。
《时尚品牌设计》不仅是重要的内容参考书，也是不可或缺的实践指导用书。
《时尚品牌设计》每章都提出世界各地品牌相关案例支持，其中不仅包括知名国际品牌，也有来自新
兴市场品牌案例。
《时尚品牌设计》一书以平实的语言、充实的内容，将成为时尚设计学生们的有用参考。
品牌设计这门学科起源于20世纪，逐渐衍变为市场营销行为中广泛应用的工具，其在各行各业均占一
席之地。
品牌设计同时也是一门飞速演变的学科，科技进步、竞争加剧、社会演变都会影响其发展进程。
然而，不论外界环境如何变化，品牌的构建、开发与维护依旧是不变的主题。
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