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内容概要

　　谋定而后动，在中国经济高速增长的时代，在中国服装企业快速成长的时代，面对2011年新产业
和市场环境的变化，在既有百货等传统销售的格局下，现在新媒体营销渠道的出现以及新兴消费观念
和习惯的建立与当前服装品牌所掌控的资源的角力，让我们不得不重新审视这个市场。

　　构建品牌力量、寻找品牌自身的能量源无疑是当下中国品牌关注的切实问题。
词典曰：构建，即全方位、多角度、深层次地建立。
因此，中国服装企业应该审时度势，在自身优势条件的基础上，添加与时俱进的创新举措，关注社会
新价值和不同滋养点。

　　《构建服装品牌力量》作为2011年中国服装论坛专刊，以“构建服装品牌力量”为题，全面记录
了论坛及企业家代表的观点、见解，以现场嘉宾演讲及前期飞行采访为蓝本，进行汇总、编排、提炼
、整合出版，是一本汇聚了各个行业精英的采访、讲演及交流的对话，全景再现2011年中国服装论坛
新一轮的思想与智慧的盛宴。

　　《构建服装品牌力量》汇聚第一手现场思想实录，全景再现了中国服装论坛的脑力激荡与智慧交
锋，为中国服装企业和业界人士提供具有指导性和权威性的参考。
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编辑推荐

　　《构建服装品牌力量》作为2011中国服装论坛专刊。
以&ldquo;构建服装品牌力量&rdquo;为题，全面记录了论坛及企业家代表的观点、见解，以现场嘉宾
演讲及前期飞行采访为蓝本，进行汇总、编排、提炼、整合出版.是一本汇聚了各个行业精英的采访、
讲演及交流的对话，全景再现2011中国服装论坛的思想与智慧。
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