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内容概要

　　《CI设计基础》深入浅出，图文并茂，配以300幅左右的CI设计作品，便于读者对CI设计的直观
了解和学习。
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章节摘录

　　5.增强广告效果 当今消费者购买产品所追求的是“实质利益+心理利益”，而在实际操作中，心
理利益的地位在不知不觉中稳步提升，所以广告方会产生巨大的推动作用，它可以激活市场，去引导
消费者消费。
除了提高广告播出频率之外，提升广告的质量也是重中之重。
CI战略的导入使受众在消费的过程中，对企业的信心也随之增强。
6.提升公司的营业额 企业在系统、完善、全面地获得市场信息，增强广告效果之后，消费者会增加对
企业的信赖度，企业形象会深入人心，并在消费者心里占据了重要位置，达到“先人为主”的效果。
企业的营业额会自然得到提升，提高市场占有率，这同时也是导入CI的主题之一。
7.统一设计形式，节省制作成本 在建立CI战略的同时，各下属公司及关系企业可遵循统一的设计形式
，并将其应用在所需要的设计项目上，其优势在于可以达到统一的视觉识别的效果，另外可以节省制
作的成本，减少设计时间的无谓浪费。
在设计理念达到统一之后，对外会给人整齐划一的感觉，形成良好的口碑，并且可以维持一定的设计
水平。
CI战略逐步形成了日趋完善的一体化作业流程，在国际市场竞争中显示出强劲的竞争实力。
中国加入WTO之后，企业产品市场发生了重大变化和动荡，一方面，国内企业需要迎接国外产品的冲
击和挑战；另一方面，中国企业的发展也会获得难得的机遇和舞台。
CI的实施可以使企业得到相称的收益，另外企业内部的员工培训、管理、人事调整均形成合力。
这样，企业才能在国内外商战中把握时机，赢得优势。
（二）市场经营的外部压力 今日企业的市场经营，由于产品的同质性不断增大，竞争企业的直接对立
，真正形成了一场没有硝烟的战争。
竞争的激烈、消费者购物中的精神追求及取向、材料成本的管理、运输等各面的压力，使企业面临着
困难的经营环境，主要的问题来自以下几个方面。
1.媒介 在资讯发展迅猛的今天，可以说消费者在购买中，左右他们购买行为的是审美价值以及企业形
象和企业理念的统一严谨、有秩序的传播，并且是多种渠道、立体式的传播，使消费者在举手投足间
都可以发觉。
但是，只有有规律、有计划、有目的的传播，才能达到最佳的传播效果。
反之，杂乱无章的盲目的、大量的广告投入，不仅不能给竞争者以“打击”，反而使自己的营销策略
产生错误，给消费者以厌恶的感觉，常常以“事倍功半”的效果而收场。
2.竞争对手 随着同类产品的差异性的减小，品牌之间的同质性增大，市场竞争也日渐白热化，企业之
间的策略、活动，其效果常常会相互抵消，消费者在选择品牌时所运用的理性也会减少，因此描绘企
业（品牌）的形象要比强调产品的具体功能特征重要得多。
仅仅依靠“价格战”是不可行的，毕竟企业的经营目的是赢得利润，只有拥有独特的经营、销售理念
，才能在众多竞争者中脱颖而出。
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