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内容概要

信息科技革命以及信息科技在媒体中的广泛应用，已经彻底地改变了整个营销世界。
然而，人们往往会忽略一个基本的因素，即千百年来，人类的行为一直是由同样的思维过程所决定的
。
虽然表现形式发生了变化，但这些古老的行为模式及其在人的神经系统中的根源，却一直没有改变。
本书向公司主管们展示了在当今这样一个以技术和媒体为主导的社会里，如何才能实施有效的市场策
略。
作者描述了信息技术和媒体方面的彻底变革以及这些变革产生的影响和效力是如何被人们那种陈旧的
行为模式所左右的。
书中充满了能触及实质的深刻洞察和实例研究，提供未来商机与当今客户需求方面的有价值建议。
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作者简介

保尔·保斯特曼是世界最顶尖的咨询公司之一——安永公司的管理合伙人，也是该公司负责市场和客
户关系的欧洲区主管。
他的客户包括银行、石油公司、政府机构以及IT行业的公司。
作为一名国际知名的撰搞人，他著有许多营销方面的书籍和文章。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。
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