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内容概要

迪斯尼、麦当劳、芭比娃娃⋯⋯这些都是通过儿童市场建立起自己的业绩和品牌的，它们在孩子心中
有无与伦比的地位。
创造和发展了这些品牌的人能理解孩子无尽的情感需求，他们知道如何使他们的品牌年复一年地永远
保持“酷”，但大多数企业对此知之甚少。
    本书展示并分析了孩子的心语世界，让经营者明了、珍视儿童的内心世界，能帮助他们创造和开发
出新的品牌，同时为那些试图抢战儿童市场的商家提供如何投身于儿童商品市场，如何在这一竞争领
域中取胜的有益方法和策略。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<创造永远的“酷”>>

作者简介

基思·德尔·维切欧，奥美广告公司洛杉矶分公司的规划与研究部主任，该公司的高级合伙人，奥美
广告公司的儿童问题专家，有二十多年的儿童用品领域工作经验。
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