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内容概要

女性永远处于变化之中，我们生活和营销策略的全部重心也随之改变那些支配购买力和独立购买决策
的传统模式正在为人们所抛弃。
在本书中作者根据女性消费者的真实需求，提出了行之有效的行动方案，对现代女性的生活方式与成
功的营销策略进行了阐述，为你了解复莫测、充满商机的市场提供指南，从而跨越传统的禁锢，与现
代女性消费者建立良好关系。
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作者简介

卡罗尔·纳尔森，是芝加哥提供全方位服务的国际直销代理公司——Chohn&Wells公司的总经理兼创
意主管。
纳尔森还是广告业务及市场推广领域的著名演讲家，其文章经常发表于《直销》等一系列杂志上。
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媒体关注与评论

书评女性需要什么？
如何了解她们对化妆品、服装和厨房用具的喜好？
职业女性和家庭主妇，少女、母亲和老年妇人的需求有何不同？
对于消费中的重点：女性，本书从不同年龄、不同职业进行市场细分和心理分析，使你成为向女性推
销的高手。
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