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内容概要

本书共分十二章，主体构思是将现代广告学的基本原理融合于药品广告活动的各环节中，再结合药品
广告本身的规律与特性，从药品广告的具体实践中寻求现代广告基本理论的支撑。
该书全面系统地介绍了药品广告的理论和研究方法，并结合丰富的实际案例作了详细透彻的分析。
可供药品广告从业人员、医药营销从业人员及相关专业的大中专院校学生作参考书。
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