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内容概要

《医药市场营销学》从市场营销学基本原理出发，结合医药商品的特殊性，密切联系我国医药行业实
践，详细阐述了医药产品营销活动中的营销战略选择、营销环境分析、营销组合策略的制定等内容。
　　本书理论联系实际，既系统地介绍了医药市场营销学基本原理，又探讨了现实生活中常用的、国
内外医药营销活动中科学的营销技巧，因而具有较强的实战性和可操作性。
　　本书既可作为医药类大专院校各类学生的学习教材，也可作为医药工商企业市场营销工作的指南
和市场营销人员的培训教材。
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