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内容概要

本书分为18章，收录了74个经典医药营销真实案例，习题参考答案、案例分析要点和点评以电子版形
式提供给采用本教材的任课教师和培训师。
    本书具有启发性，针对性、实用性、指导性强，可以作为独立的医药营销案例分析课程使用，也可
以与本系列丛书其他教材配合使用。
本书适合于普通高等医药学校市场营销、工商管理、卫生管理、药事管理等专业本科生和研究生（包
括MBA学员）作教材使用，也可供相关专业作选修课教材、各类企业和机构管理人员作培训教材，还
可供医药健康领域市场营销管理、销售管理从业人员阅读参考。
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作者简介

侯胜田，东一信达营销顾问公司资深管理顾问，有15年企业营销管理、管理咨询和管理培训经验，美
国城市大学MBA。
清华大学研究生毕业后留校任教，后赴国外留学，回国后服务于多家国内外知名企业，从事战略管理
咨询、企业营销管理、市场研究和管理培训工作。
近年来的主要研究
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章节摘录

第一章 医药营销战略案例1　贵州益佰制药“家族式”成长一、“克咳”家族（一）“克咳”家族的
发展历程1999年之前，贵州益佰制药股份有限公司（以下简称贵州益佰制药）只有“克咳胶囊”一个
品种，依靠传统的商业“包销”制，年销售额仅为3000万元。
从2000年起，以“克咳胶囊”为先锋，开始实施目标市场策略，并有效进行产品开发与品牌传播工作
，取得了非凡业绩：2001年，“克咳胶囊”的销售额达2亿元。
2002年，针对当时市场上没有强势的小儿咳嗽用药品牌，益佰制药开发第二种止咳产品——“小儿止
咳糖浆”，定位于小儿感冒引起的咳嗽。
在KEKE品牌的带动和大广告投入下，KEKE牌小儿止咳糖浆销售额达到1.2亿元，迅速成为同类产品中
名列前茅的品种。
2005年，贵州益佰制药又开发出第三个具战略意义的产品——“感冒止咳糖浆”，它的优点在于集治
感冒和止咳嗽双重功效于一身。
当“两个半瓶合为一瓶”的电视广告投放市场时，KEKE牌感冒止咳糖浆迅速成为明星。
2006年，克咳牌系列止咳药销售总额达5亿元人民币。
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编辑推荐

本书是“全国高等医药院校管理类规划教材（市场营销系列）”之一。
本教材可以作为独立的医药营销案例分析课程用，也可以与《医药市场营销学》、《医药广告学》、
《医药营销调研》、《医药战略营销》、《医疗服务营销》、《药店营销管理》和《医药销售管理》
等教材配合使用。
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