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前言

出版与文化有着天然的渊源，文化是出版的内容，出版是文化的载体。
一方面，出版活动的产生和发展，本身就是一种文化现象，是人类社会发展到一定阶段所创造的文明
成果。
另一方面，作为记载、传播、交流、延续文化成果的主要载体，出版承担着人类文明传承和发展的重
任，具有鲜明的文化特点。
然而，出版在传承文化的过程中，也会受到各种非文化因素的影响。
当前，伴随着出版物市场繁荣所出现的出版物内容的浮浅、低俗，文化垃圾充斥，出版物流通的虚假
推介，严肃学术作品的戏说，文化领域的过度炒作等现象，都是缺乏文化品味的表现，是与文化出版
的价值体系相悖的。
在这种情况下，倡导“出版文化”，就显得尤为重要。
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内容概要

这本书还有一部分内容，是关于长篇历史小说《雍正皇帝》与《张居正》及作者的文字。
这两本书在当代长篇历史小说的创作中有一定的地位，也曾经获过各种奖项，由于我是这两本书的责
任编辑，所以我很想与大家一起分享这种创造与收获的欢乐。
一方面，我希望从事出版的同志特别是青年编辑要能够编辑出具有文化积累价值并可能传之后世的作
品，同时希望编辑自己要拿起笔，展开文学批评，提高鉴赏能力。
    在本书进入校对阶段时，出版社的同志让我考虑本书的书名。
我之所以最终确定选用这个名字，并不完全是其间有一篇文字是关于出版人的文化追求的，而是觉得
无论是关于产业发展，还是出版社的管理，编辑工作的规律，其实都是对文化的一种坚持与希冀。
出版是文化的组成部分，同时又是推动文化建设的重要媒介，只有出版的大发展大繁荣，才会带来文
化的大发展大繁荣。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<出版的文化守望>>

作者简介

周百义，籍贯河南，曾任河南省潢川县文联主席，后插班就读武汉大学中文系。
毕业后分配至长江文艺出版社做编辑，1992年调至湖北省新闻出版局，主持图书处工作。
1995年至2005年任长江文艺出版社社长。
现为湖北长江传媒集团副总裁，湖北省出版总社总编辑，湖北省编辑学会会长，湖北省出版工作者协
会常务副主席，湖北省文艺理论家协会副主席。
曾策划编辑《雍正王朝》、《张居正》等长篇历史小说，本人创作并出版短篇小说集《黑月亮》、《
山野的呼唤》等12种著作，从事出版工作以来撰写出版研究论文若干篇。
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章节摘录

中国出版业与其他行业的差距在哪里姜汝祥先生著《差距》一书，分析了海尔与GE、联想与戴尔、华
为与思科、方正与惠普、波导与摩托罗拉、格兰仕与沃尔玛等国内外知名企业各个不同方面的差距。
中国的文化产业，也正在分为公益型事业单位与经营型企业单位，出版社除少数仍保留为公益型事业
单位外，大多数马上就要转制为企业，成为市场竞争的主体，与国内外出版企业在市场上一决雌雄。
这样，我们不能不思考同样一个问题，成为企业后，我们的出版社与其他企业相比，特别是与其他领
域成功的企业相比，有哪些差距呢?观念、管理团队、运营流程、员工素质、战略布局，等等，诸如此
类。
也许，我们只有正视这些差距，在转制后才不会手忙脚乱；只有找到这些差距，我们才能转变观念，
改变思维方式，调整战略战术；才能在第一轮袭来的市场经济大潮中不被呛昏；才能做到可持续发展
，做大做强，不违背我们改制的初衷。
我们的差距在哪里，我们又怎样来弥补差距呢？
一、思想观念首先，不少人认为，出版单位是舆论阵地，意识形态属性强，如果转制为企业，出版社
就会把追求经济效益放在首位，结果，有社会效益的图书没人愿意出版，党的方针政策就得不到贯彻
，腐朽没落的思想观念就会泛滥。
当然，出版社最好仍然由国家作为特殊事业对待，不要把出版社全面推向市场；其次，也有人认为，
不要看今天提出要把出版社当做企业。
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编辑推荐

《出版的文化守望》为“出版文化丛书·文集系列”之一。
《出版的文化守望》是作者结合过去在出版社经营与管理中的体会，对出版社工作中的点点滴滴，发
表的一些的观点。
全书共分四辑，一是产业观察，二是编辑研究，三是市场嘹望，四是编余偶得。
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