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内容概要

　　北京印刷学院编辑出版学专业创办于1995年，是国内以系为建制成立的第一家编辑出版学专业。
经过十几年的发展，目前已经成为国内招收学生人数最多、办学形式最全、师资力量雄厚的北京市特
色（品牌）专业。
2005年下半年，北京市教委遴选市级品牌专业进行重点建设，北京印刷学院编辑出版学专业顺利入选
。
按照品牌专业建设规划，我们决定将本专业教师多年来的教学成果进行系统总结，编写一套系列教材
。
此系列教材共包括以下l0本：《出版学》、《编辑学》、《中国编辑出版史》、《计算机排版系统》
、《出版物市场营销》、《出版物发行实务》、《出版社经营管理》、《出版法规》、《期刊出版》
、《出版应用写作》等。
　　目前国内的编辑出版学专业教材不多，成套教材尤其缺乏。
我们立足于专业教学，组合推出专业教师的系列教材，这既是对以往的教学成果的总结，也是对进一
步做好教学和科研的支持。
同时，希冀此套教材将教学所得和业界发展有机结合起来，力争做到理论与专业实践相结合，学生学
习使用和研究者参考借鉴相结合。
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　　第五节 出版社的目标与社会责任第二篇 职能管理篇 　第三章 出版社的生产流程管理　　第一节 
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管理　　第四节 出版社印务流程　第四章 出版社质量管理　　第一节 图书质量管理概述　　第二节 
图书质量保证体系　　第三节 图书质量标准与质量监管　　第四节 出版社与ISO9000质量体系　第五
章 出版社营销管理　　第一节 出版物市场分析　　第二节 市场细分、目标市场选择和市场定位　　
第三节 出版物的产品与价格策略　　第四节 出版物发行渠道管理　　第五节 出版物促销策略　第六
章 出版社财务管理　　第一节 出版社财务管理概述　　第二节 出版社的筹资与投资管理　　第三节 
出版物的成本核算　　第四节 出版社经营状况的财务评价　第七章 出版社人力资源管理　　第一节 
出版社人力资源管理概述　　第二节 工作分析与设计　　第三节 人力资源规划　　第四节 出版社员
工招聘与培训　　第五节 出版社的绩效考核　　第六节 出版社薪酬管理　第八章 出版社版权管理　
第一节 出版社版权管理概述　　第二节 版权的主体、客体与内容　　第三节 版权贸易的概念与主要
方式　　第四节 涉外版权贸易的流程管理　　第五节 出版社知识产权经营保护体系　第九章 出版社
信息管理　　第一节 出版社信息管理的概念与作用　　第二节 出版社信息资源的采集　　第三节 出
版信息化与数字出版　　第四节 出版社管理信息系统　　第五节 出版社电子商务第三篇 战略规划篇 
　第十章 出版社战略管理　　第一节 出版社战略管理概述　　第二节 出版社战略环境分析　　第三
节 出版社的战略选择　⋯⋯  第十一章 出版社组织设计  第十二章 出版社品牌管理第四篇 综合应用篇
主要参考文献后记
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章节摘录

　　第一篇是基础知识篇，建议学时为6学时。
包括两章，即第一章《绪论》，介绍了目前我国出版业的基本情况、我国出版社经营管理体制的历史
沿革。
在这一章中还介绍了出版社经营管理这一学科的特点及学习方法，以帮助学生更好地学习本门课程。
第二章《出版社经营管理概述》，则重点介绍了本书涉及到的几个重要概念，如出版的概念、出版社
的概念与类型、出版物的概念及其构成、经营管理的内涵及基本内容，本章还介绍了出版社的经营管
理目标与社会责任。
　　第二篇是职能管理篇，建议学时为24学时，包括七章。
其中第三章为《出版社的生产流程管理》，主要介绍了出版社的一般生产流程，对出版社的选题策划
和选题管理、组稿与编审、印务管理和发行信息反馈等方面进行了比较详细的阐述，有助于了解出版
社经营管理活动的基本特点，帮助学生把握出版社工作的基本流程。
第四章基于全面质量管理的基本理念，重点介绍了在图书产品形成的每一个环节中，如何强化质量监
督和质量控制工作，提高出版物的质量。
第五章是《出版社的营销管理》，以营销管理的基本理论为框架，从营销战略到营销战术，结合出版
行业的特点，较系统地阐述了出版社如何以市场为导向，开展营销管理工作。
第六章《出版社的财务管理》，则主要介绍了出版社如何组织财务活动，以及如何处理财务关系，分
别从出版社的筹资与投资管理、出版社的财务预算、成本核算、出版社经营状况的财务评价等几个方
面进行了重点介绍。
第七章重点介绍了出版社如何有效开展人力资源管理工作。
作为典型的知识型企业，出版社所拥有的人力资源的水平决定了出版社的竞争能力和市场地位，本章
把一般企业人力资源管理的成熟理论引入出版社，对出版社的人力资源的主要工作做了详细介绍。
第八章《出版社的版权管理》充分介绍了出版社如何对其核心资源即版权资源进行管理和保护，同时
重点介绍了如何做好版权贸易和知识产权保护工作。
第九章重点介绍了出版社如何充分利用现代信息技术特别是网络技术，通过出版社内部管理信息系统
对其信息资源进行收集、加工、分析和处理的活动过程。
并从出版业务活动信息化、出版内容信息化以及出版社其他通常管理活动等三个方面进行了介绍。
　　前两篇总共安排30课时，内容涵盖了出版社经营管理的基本内容，体现了对学习者的基本要求。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<出版社经营管理>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


