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内容概要

　　迄今，国内外尚未有学科意义上的当代传播美学问世，因而此著作《当代传播美学》具有开创性
与创新性。
它不止是研究与当代传播活动自身相关的美学问题，更主要的是对当代传播活动面临的理论与实践重
大问题，进行了深入而前沿性的探索
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作者简介

　　张涵，教授、中国当代美学研究中心主任、中华美学学会理事。
长期从事美学理论、中外美学史、文艺美学、影视美学、传播美学等多学科与跨学科研究。
出版《中华美学史》、《中国当代美学》、《美学大观》、《影视美学》、《艺术生命学大纲》、《
国学举要》（艺卷）、《新人间美学》、《现代出版学导论》等多部专著，在国家级、省部级刊物发
表论文200多篇，受到《人民日报》、《光明日报》和《文艺报》等国家级报刊的高度评价，荣获国家
级和省部级奖多项。
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