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内容概要

　　本书全面分析了文化创意产业的形态、组织机制、市场结构、投资与贸易，介绍了美国、英国、
澳大利亚，以及日本、韩国的文化创意产业，具有较强的理论性和实践指导性。
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金冠军，浙江海盐人，教授，博士生导师，现任上海大学影视艺术技术学院院长，中外传媒政策研究
中心主任，中国电影评论学会常务理事，中国电影家协会会员，中国高校影视学会理事。
1982年以来先后执教于上海大学文学院和影视艺术技术学院，从事媒介管理、文化管理方面的教学和
研究。
先后承担全国哲学社会科学基金项目和教育部、上海市省部级社科项目8项。
著有《市场经济与文化管理》、《冲突·融合·发展：关于文化全球化和WTO的思考及对策》（合著
）等专著和论文数十篇，主编《国际传媒政策新视野》、《中国传播思想史》、《明天传播学丛书》
、《当代传媒制度变迁》、《当代电影学教程》（丛书）与《电影创意产业》等。
曾获“国家普通高校优秀教材奖”、“教育部高等学校科学研究优秀成果奖”、“上海市教育成果奖
”、“宝钢教育奖”和“上海市优秀教育工作者”称号。
郑涵，江苏无锡人，文艺学博士，教授，博士生导师，现任上海大学中外传媒政策研究中心副主任。
1987年以来，先后工作于上海社会科学院文学所和上海大学影视艺术技术学院。
1995年，赴挪威国立奥斯陆大学留学三年。
长期从事文化与传播理论、文化管理、媒介制度等方面的研究和教学。
曾作为上海市人民政府文化经济与管理调研小组成员，参加上海市委、市政府领导的上海城市文化发
展与改革调研。
先后主持和承担全国哲学社会科学基金项目、全国艺术科学项目以及上海市社科项目多次。
著有《当代西方传媒制度》、《中国的和文化意识》和论文数十篇。
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章节摘录

版权页：插图：那么，这个概念是如何反映这种变化的呢？
大卫·赫斯蒙德夫总结了文化产业的三大特征：高风险、高生产成本和低复制成本、准公共产品。
所谓高风险是说，文化文本的生产和买卖要高度依赖于受众的文化品位和消费习惯，而这两者又恰恰
是高度不稳定和不可预测的。
另一方面，大部分文化产品的制作成本都属于高固定成本和可变成本的商品。
为此文化公司会尽可能限制其他人进入该生产领域，进而实现文化商品的稀缺性，实现盈利。
这种人为制造的稀缺性所依赖的两个重要方面分别是政府的政策许可和技术垄断。
政府的角色问题我们已经讨论过了。
事实上，正是以网络和数字技术为代表的新一轮技术革命从文化生产的上游文本制作阶段打破了文化
公司的技术垄断。
新的制作、存储、传输技术的诞生大大降低了文化文本的生产成本，并且，新技术方便、人性化的特
点使本来就个性张扬的青年团体和个人的创作热情有可能变为实践。
新技术的开发拥有者和激情四射的个体的结合迅速催生了一个新阶层“创意阶层”的诞生，他们从事
的行业就是创意产业。
对于这种新形势的研究不断展开，但是其中多是以描述性研究为主，很容易成为政府政策的解说词。
真正能够有效回应这一形势的研究主要来自两个阵营：以美国学者大卫·赫斯蒙德夫为代表的保守型
研究和以英国学者约翰·霍金斯为代表的激进型研究。
鉴于本研究的目的，在此主要讨论激进型研究——创意经济论。
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编辑推荐

《文化创意产业引论》：传媒与文化创新文库
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