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内容概要

《传播学概论》编著者杭孝平。

《传播学概论》内容提要本书从回顾传播学理论的形成和发展入手，概述了人类传播的概念、特点、
类型等基本原理和历史发展，点面结合，分析了人类传播的自我传播，人际传播、组织传播、大众传
播、国际传播几大类型的基本理论问题，重点阐述了传播媒介、传播者、受众、效果研究等方面的基
本问题，同时提出了传播学的研究方法、传播理论研究的主要流派和未来的发展趋势。
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第十五章 传播学研究方法
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编辑推荐

　　《传播学概论》主要是为了适应高等学校新闻传播学及相关专业需要而编写的，也可供其他从事
或有志从事传播职业有关的专业人士作为学习传播学的参考书。
《传播学概论》注重对传播学理论与实践问题的独立思考，广泛吸收了国内外研究的最新成果，力求
系统和全面反映传播学理论的基本问题。
借助这《传播学概论》，读者可以学习和掌握有关传播学的基本知识、研究成果和运作原理，为今后
深入学习和研究传播学打下坚实的基础。
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