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内容概要

《MBA阶梯工程》就是一本帮你成为MBA的实用书。
它既是社会各界了解MBA的通俗性文献，又是攻读MBA的实用性指南，同时也是MBA的简明自修教
材。
书中阐述的MBA核心知识体系要点，也是投身商海的读者们所必备的成功基础。
    MBA这种学位与其他研究生学位的显著区别，就在于它的务实性、实践性和操作性，其目的并不在
于培养搞研究的“学院派”硕士，而是培养能学以致用，崇尚实干，真正能在工商经济领域领导一个
企业或其它组织机构真枪实弹进行实践的中高层经营管理者。
这就是说，MBA代表的是一种学术与实务的紧密结合，如果从实践中来，通过自修MBA的知识体系，
然后应用于实践，同样可以拿到成功的钥匙，并不一定要进入大学专门攻读MBA学位。
因此，无论你是有志于投身商界的年轻学子，或是富有经验的企业厂长，公司经理及其他中高层领导
，或是忙于经营而无暇重返校园的小企业老板，还是非管理专业毕业的经营者以及技术人员，都可以
在尝试攻读工商学院MBA学位末果后，走自修MBA之路。
通过日积月累，终究会积沙成丘，获得与工商学院MBA学位相关的知识，掌握学院派MBA的核心知识
体系，并应用于实际工作中，成为相当于或高于工商院校MBA毕业生的MBA。
这样的MBA不再是一个纸上谈兵的MBA，而是一位真正的MBA！
你也可以成为MBA。
    本书在帮读者朋友了解MBA及其培养的基础上，告诉读者朋友们进入工商精英阶层的方法，为有意
攻读中外工商院校MBA学位的读者提供报考的指南，并为因种种原因而未能正规深造MBA的读者阐
述MBA实用的核心知识体系框架与要点，为这些朋友修炼成MBA提供自学的简明教材。
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